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QUELS CRITERES POUR CHOISIR SA MONTAGNE ?

Partez-vous toujours
dans la méme station ?

EN HIVER ;‘%ﬁ EN ETE

Cela fait plus de 10 fois que je vais 14 %
dans la méme station.

Cela fait entre 5 et 10 fois que je vais 14 %
dans la méme station.

Cela fait entre 2 et 5 fois que je vais 32%
dans la méme station.

Je change a chaque fois de station. 40 %

Panel de Francais partis a la montagnhe au moins une fois au cours des 3 derniers hivers ou des 3 derniers étés.
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QUELS CRITERES POUR CHOISIR SA MONTAGNE ?

A
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CONSULTING

Un tiers des partants aux sports d’hiver
font du prix un critere de choix.
Mais quels prix en particulier ?

Prix de I'hébergement
Prix du forfait de ski
Prix du trajet

Prix des restaurants

Prix des activités hors-ski

Panel de Francais partis a la montagne au moins une fois au cours des 3 derniers hivers.
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QUELS CRITERES POUR CHOISIR SA MONTAGNE ?

Au cours des trois prochains étes,
comptez-vous revenir en sejour
en station de montagne ?

NoN 24 %

POUR QUELLES RAISONS
RISQUEZ-VOUS D’ABANDONNER ?

D’autres centres d’interéts 32%

Le cout du sejour 24%
Localisation, distance trop eloignee 15%

Panel de Francais partis alamontagne au moins une fois au cours des 3 derniers éteés.
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QUELS CRITERES POUR CHOISIR SA MONTAGNE ?

Au cours des trois prochains hivers,
comptez-vous revenir en s€jour
en station de montagne ?

NON

POUR QUELLES RAISONS
RISQUEZ-VOUS D'’ABANDONNER ?

Le cout du sejour 32%

La neige irreguliere 19%
D'autres centres d’intéréts 17%

Panel de Francais partis a la montagne au moins une fois au cours des 3 derniers hivers.
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QUELS CRITERES POUR CHOISIR SA MONTAGNE ?
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Quelles raisons vous inciteraient
a aller /retourner
en station de montagne ?

;!% EN HIVER EN ETE

29%

Profiter de tarifs intéressants. Le grand air, les grands espaces.

28%

Se détendre, se reposer. Se détendre, Se reposer.

27%

Respirer de l'air frais, les grands espaces. Profiter de tarifs intéressants.

Reponses des réfractaires ou abandonnistes, issus du panel representatif de la population francaise.



