2222222222222

LA TENDANGE

HIVER 2023/2024

10 OCTOBRE 2023






#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

Denis MAURER
Président
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Merci a notre partenaire SkiTEC !

concoit et fabrique dans les Alpes des structures et des meubles en skis réutilisés
gui participent au développement :
- Du tourisme durable : meubles au design unique et agencements sur-mesure
- De la mobilité douce : abris a vélos et abri-bus

- Des énergies renouvelables : ombrieres et "tables" photovoltaiques.

Donner une vie nouvelle et | |
durable aux




AU PROGRAMME
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MOT D’ACCUEIL

LES NOUVEAUTES G2A POUR CET HIVER

LA MONTAGNE ET LES FRANCAIS : TOUJOURS SUR LA MEME PENTE ?

UN RETOUR DES CLIENTELES ETRANGERES : DURABLE OU EPHEMERE ?

LES PRIX DE L'HIVER ET LEURS EVOLUTIONS

LA TENDANCE G2A POUR L'HIVER

LA CHRONIQUE DE GILLES : “ 'HIVER 2024 SERA-T-IL RUDE ? ”
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Tamara MEJIAS

Directrice des Etudes &

de la Communication
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LA PLATEFORME DE VISUALISATION G2A

Le choix d’'un environnement foncé ou clair
Une disposition en 16:9 pour une meilleure lisibilité

Vald'lsére

Bienvenue

Val d'lsére

VOS RAPPORTS

Evolution des taux d'occupation
Comparatif stations

Profil des visiteurs
Performances économiques

RSE

DERNIERES SYNTHESES

Derniére période analysée
Synthése de |a salson

Lien supplémentaire max 10
Lien supplémentaire

Lien supplémentaire max 10

BLEAU DE BORD MES SYNTHE

Vacances d'été Cette semaine

27,45 77 89,6 %

Janvier
500K

Févrior
K (30

a
2
2 Val d'lsére

Bienvenue

Val d'lsére

VOS RAPPORTS

Evolution des taux d’occupation
Comparatif stations

Profil des visiteurs
Performances économiques

RSE

DERNIERES SYNTHESES

Demiére période analysée
Synthése de la saison

Lien supplémentaire max 10
Lien supplémentaire

Lien supplémentaire max 10

Taux d'occupation

27,4 %

Résidence
de tourisme

27,4 %
Hetels 27,4 %

Camping

27,4 %

Vue d’ensemble des taux d'occupation

MON FOCUS “ >

< 27,4 % 2

-4,1 pts
Agences

Immobiliéres 27!4 %
Villages

Vacances 2714 %
Particuliers

 paricullers 2714 %

Jui Jan

#G2AHIVER2024 -’ﬁé

TABLEAU DE BORD

PERSONNALISER LA PERIODE

o ]

( 16111/2022 ) ( 14/04/2023 )

777 89,6 %

Janvier
500K (70%)

Avril
401K (20%)

69 042K

nuités

ars
401K (19%)

Février
401K (30%)

] MES SYNTHESES

DATE D'INTEGRATION DES DONNEES

B8 osservaro

DES COMPORTEMENTS

PERIODE DE COMPARAISON

MON CONTACT GZA

METHODOLOGIE

Une analyse des
lits professionnels
et de particulier &
particulier

en passerelles
statistiques

e

79 %

Poids passerelle

Dec




#G2AHIVER2024 -’ﬁ‘

LA PLATEFORME DE VISUALISATION G2A

* Une refonte de 'onglet de suivi de la montée en charge des réservations

g VUE D'ENSEMBLE DES DONNEES
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LE CLUB UTILISATEURS OBSERVATOIRE MONTAGNE

Notre objectif : Doter les clients G2A d’outils performants et adaptés a leurs besoins

Création en 2023

Membres : Chamonix, Les Arcs, Les Deux-Alpes, Méribel,
Orciéeres, Peyragudes, Saint-Gervais, Tignes. Merci a eux !

Deux réunions en mars et septembre pour des échanges
approfondis

Un test des outils en phase de développement

Des contacts ponctuels pour apporter un éclairage client a
nos phases de travail interne

Des discussions possibles sur tous les sujets pour mieux
comprendre les enjeux et contraintes




CONSULTING

30 collaborateurs
au service des territoires

NOS VALEURS
Esprit d’équipe

Expertise
Résilience

Innovation
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DES PROJETS SUR-MESURE

A H ’ H POPULATION COMPARAISON TERRITOIRE
lls en révaient... Ensemble, nous l'avons fait ! " D D

Nombre d'habitants 2008 Nombre d'habitants 2019 Nombre d'habitants 2008 Nombre d'habitants 2019

10 564 11251 63 961 820 66988 403

Répartition par Age 2008 Répartition par dge 2019 Répartition par age 2008 Répartition par age 2019
YRS O VEVEEE U v‘ Pop 014 sy 1757 o pe— 31 0014 sy 11 625 012 » [e— 1555054
——eo— CHAMONIX MONT-BLANG Oeiailance 1529 00— 155 p— 2 e — 05452 o — 1172055
P N!‘— 2o .y h?‘— 1902 e F 12406030
ANALYSE DU TAUX DE REMPLISSAGE DES PARKINGS - HEURE PARHEURE (© s s . p— o P— . p— 7
o — 755 740; [— 455 e [N [ [— 111355

R Empioi : s I 361 op 75 ars ca pius [N 1355 B s R 558 135 s o 25470
v
iS5 1200 AM1:00 AM2:00 AM 3:00 AM 400 AM 5:00 AM 6:00 AM 7:00 AM8:00 AM9:00 AM 10:00 AM 11:00 AM12:00 PM 1:00 PM 200 PM  3:00 PM400 PM 5:00 PM 4:00 PM7:00 PM8:00 PM 9:00 PM  10:00 PM11:00 PM Répartition par sexe 2008 Répartition par sexe 2019 Répartition par sexe 2008 Répartition par sexe 2019

Nombremoyende ~ 87.55 8822 8898 8915 8896 8905 8568 7970 6846 5088 2999 1349 9.05 846 898 1145 1753 2655 3906 5114 5833 6619 7712 8508
placas dispenibles

~

Capacité max du 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234 2234
S
Hommes @ Femmes @Femmes ®Hommes @Femmes ®Hommes
100% volume) Variatians de population 2013 - 2019 (en volume)
346 1397041 1310959 86082
Due au solde entées/sorties Variation de la populati... Due au solde naturel Due au solde entées/sorties
in 2013 - 2015 (en%h) Variation annuelle moyenne de population 2013 - 2019 (en%)

051% 034% 032% 0,02 %
Due aux entrées/sorties wvariation population.. Due au solde naturel Due aux entrées/sorties

%
1200 AM 12:00 PM

DU TOURISME "¢z

Four w fiifur duTourigue deggrable & equilihe.
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G2A VOTRE SPECIALISTE DE 'OBSERVATION TOURISTIQUE

En 2023, 'observation par G2A c'est :

Une présence nationale
et transfrontaliére

Une relation privilégiée avec Toujours plus de données

les hébergeurs en temps réel

MEWS

10000 110 SESER
HEBERGEURS BOO/;ING
S5l ol L el dont la moitié en remontée PMS Y 4
ﬁ/ﬂ automatique d'information PARTENAIRES septeo

% DE v L
800 COMMUNES ' 316 M

175 millions s AALSES ]-LITS EN PASSERELLE

De nuitées observées Le petit clin d'ceil a nos (reporting automatisé)
2 nouveaux observatoires

nationaux !

P
SNRT « eFnam

Tl R




LACTU DES RESPONSABLES DE PRODUIT
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Julie BALMET
Responsable Enquétes
& Qualité

Charlene BEQUET

de l'activité touristique

A
A

(G2A

CONSULTING

SR e S8,
eSS NS COCK ¥ S
\\(éj’@/ CCEeRLAg

HECCQECCeer

Jean-Baptiste M’BIA

Responsable Observatoire Responsable des Projets &

Produit Rendement



LE BAROMETRE COMPORTEMENTAL
ET SATISFACTION CLIENT

» Caractériser les profils des clientéles

* Déterminer les comportements, niveaux de dépenses et de
consommation

« Mesurer en temps réel la satisfaction des clients sur les
différents services délivrés par la destination.

LES ENQUETES « SUR-MESURE »

Des méthodologies spécifiquement développées (qualitatives et quantitatives) en
fonction de vos objectifs pour tous types d'enquétes liées aux industries du tourisme.

* Aupres des socio-professionnels
* Aupres des propriétaires de résidences secondaires
* Aupres des habitants

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

Les méthodes d’enquétes

- Compreéhension et analyse des

besoins

Co-construction et traduction d’un
guestionnaire sur-mesure

- Administration en ligne, par
téléphone...

Les livrables

- Webreporting en temps réel
Rapport bilan final personnalisé

- Commentaires, synthese,
préconisations, restitution
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LE RENDEMENT : DECOUVREZ GYPAETE

GYPAETE

Un nouvel outil a destination des domaines skiables

COMPARAISON CHIFFRE D' AFFAIRES fue i 208 418 Premuss 1337422 Ciens iiques 81 080 Thoinian 129
ETE GYPRPAETE
GYPAETE Saison 2021-2022 2022-2023 2023-2024
PREMIERES ENTREES SEMAINE ol
: S z :
Cdsue oot Catégorie Chiffre daffaires % Saison précédente | Chiffre daffaires | % Saison précédente | Chillre daffaires % Saison précédente Catigorie da pass
Tout i selections v 4847 4658 4784
1 jour 1516335 27.52% 1298 090 -1439% 31210 -97.60% Nombre de passages N p— Lo
s pusnes 1622956 [ Smndmmes o, MOYENNE ,K -
Saison 3067
234jours 618348 52.10% 581423 -5.97% 436 -99.93% GYPAETE »
Plusieurs sélections. -
— REPARTITION DES PASSAGES
5 jours. 221903 80.43% 221 481 ~0.19% ~100,00% 2K 1
Eté/hiver Catégorie de pass r
Total 3792307 5356% 3297448 -1305% 6460 -9647% Installation' @ Télécabine & Télécabine descents @ Télésioge | @ Télésiége 2 @ Télésibge 3 @Téléski . bl e ikl il . sl
Période Seison 80K déc 2022 janw 2023 féwr 2023 mars 2023 awr 2023
®2021-2022 2021 @2023-202
Tout v N
20222023
CATEGORIES PERIODES @
Plage de date el Eté/hiver poas
0UDS2021 3010472024 Te 60K i =
2021 3w s o . ’
™ our
oO—-0 ™
Blioon i #2584 jours o
. —<0 Pr—
- ™ ™
Point de vente Plage da date a0k S
B s .
i 1 jour 234 jours S jours. & purs. Autre Pass horaire ©7 lowrs a1 phis
002023

Pré-ssison  Nofl et Mouel Basse saisen  Houte saison i de saison
hoer An @hiver e Ehiver

Les Ventes ——

600 7:00 800 9.00 10:00 11:00 1200 1300 1400 15:00 1600 17.00 'BWTW 20:00 L a C O n S O m m a t i O n
Les Passages

Synthése de vos indicateurs en temps réel dans un tableau de bord personnalisé
connecté a votre logiciel de billetterie

Powered by ISIOOS

CONSULTING wake your data
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L'OBSERVATOIRE POURSUIT SON DEVELOPPEMENT

: . Aujourd’hui A -
Sur le littoral : HoHTE La conquéte du littoral

A
@ 2 5 i - Pour cette saison d'été 2023

extension de Saint-Tropez
: (Ramatuelle, Gassin, Croix
destinations Valmer)

G2A via ‘g Travel Data gagne du terrain “

Des cet automne, la destination
de Palavas-les-Flots rejoint le
dispositif

sur la Suisse
Suisse

- La station d’Anzere a rejoint le

V H
= Q&v ST-LUC « CHANDOLIN - dispositif pour I'iver 2022-23

FUNICULAI

0 ski Val d"Anniviers - La destination du Val

d’Anniviers débute I'aventure
pour I'hiver 2023-24
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LES NOUVEAUTES G2A
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LANNUALISATION
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LES NOUVEAUTES G2A : LANNUALISATION

Maxime MONTEBIANCO Charlene BEQUET
Responsable Data & Responsable Observatoire
Business Intelligence A de l'activité touristique

A

CONSULTING
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ANNUALISATION — CONTEXTE ET METHODOLOGIE

Une visualisation sur 52 semaines pour mesurer notamment DES NOUVEAUX INDICATEURS
vos performances sur les ailes de saison
rapporté a
un stock maximum
Une vue complémentaire aux tableaux de bord existants avec
une saison passée et une saison future

rapporté
au volume effectif de biens ou
établissements ouverts

Création d’un indicateur hebdomadaire de taux d’ouverture des
lits et des établissements




PERSONMALISER LA PERIODE STATION

DONNEES ANNUALISEES

Plusieurs sélections .~

D5/1/2022 162023

P "

L L

REPARTITION DES TAUX D'OCCUPATION SUR L'ANNEE

TAUX D'OCCUPATION WUITEES EXTRAROLEES TAUX DE REMPLISSAGE

e ,n, %rL".I- 'l“-ﬂ- ".I--L".L E] -L"h "5 "5 QE %dﬁt}'ﬂt}'ﬂtﬂa ‘Er ‘5 ‘5 "b ‘B ) ‘Erﬁr-l}%{b "b "b "b ﬁb’l' %{b "bﬁ-l,"b -L"b
A '\ (s 1,1:‘11:‘1,1:‘1-\\1-\11-.\\1 "l'*ﬂﬂ'*ﬂﬂ'mq' "L "1- "1- "LQ..,’{LH.;‘L "L "L "l- "L(,){L(,)"L%ﬁiﬁﬂ-bﬂ-b\ s ‘l- '('I.- '('I.- (s

1
‘l\ 'I.\I!l '\I|l q.\‘ \h!l .-l_‘\\‘“-l_%“ Qﬁh:" \'\\‘ \%\Q {:\‘ 'l;"' \\‘Q\‘bl":hrc'.‘:" X Q‘ﬁl" ‘}I‘ -ﬂ.:! -qu" ﬁ“

ACCES

RAPIDE : WUE ANMUELLE - SAISOM STOCK

VUE ANNUELLE COMPARATIF STATION - AMNLUEL

R TR U YO T s TR s
R @'@n}@}@}-@%} s T
“\Q"’: A0 "'|be P ‘:{L«ﬁ ‘:\"L\“l Fl_bq{l-gq \h-f.‘! 'Q

METHODOLOGIE

A
Q“Ld’rd’r
Q:Ht:i
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0,

STOCK MAXIMUM

26783

MOIS TAUX

. D'OCCUPATION
Septembre 6.79 %
Octobre 10,37 %
Movembre 19.58 %
Mars 64,47 %
Mai 5,88 %
Juin 12,30 %
Juillet 34,69 %
Janvier 70,66 %
Février 82.98 %
Décembre 5537 %
Avril 2673 %
Aoilt 34,61 %




DONNEES ANNUALISEES

PERSONNALISER LA PERIODE STATION

05M11/2022 B 141072023 B

Plusieurs selections =~

REPARTITION DES NUITEES SUR L'ANNEE  |e=

TAL D'OCCURATION

sept. 2023

juil 2023

mai 2023

mars 2023

janv. 2023

MUITEES EXTRAPOLEES

14 152
14 Téh
8098
7363
7929
9701
9 645
21787
23 408
18 029
14030
15 553
17 359
8 441
2088
8 569
8 463
9 9%
14 184
13 100
12 B54
ACCES

RAPIDE :

VUE ANNUELLE

TALEX DE REMPLISSAGE

43 155
45212

50 758

43813
36929

COMPARATIF STATION -

b4 184
Bl 048
95179
101 252
129 %84
132077
122 D50
92 574
28 571
96 471
83 3e8
79 632
107 343
111 803
87 bbb
AMNMUEL WVUE AMNUELLE - SAISOM STOCK METHODOLCGIE
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®

STOCK MAXIMUM

26783

MOIsS NUITEES

Septembre 42 735
Octobre 28 898
Mavembre 25 957
Mars 328 229
Mai 33 540
Juin 64 971
Juillet 210 543
Janvier 358 063
Février 477 688
Décembre 387 573
Avril 176 614
Aol 167 3417




COMPARATIF STATIONS @

COMPARAISON DU TAUX D'OCCUPATION ANNUEL ET DU STOCK PAR STATION @

TAUX D'OCCUPATION LITS OUVERTS PAR

STATION
MoIS

Septembre
Octobre
MNovembre
Mars

Mai

Juin
Juillet
Janvier
Fevrier
Decembre
Avril

Aolt

CHATEL  TIGNES

6,75 %

8.87 %

7.64 %
26,90 %
11,20 %
14,60 %
18.05 %
3237 %
46,35 %
28,54 %
15,92 %
17,63 %

6,32 %

5.55 %
21,24 %
56,03 %
19,68 %
17,38 %
3618 %
55,56 %
68,29 %
51,20 %
48,26 %
36,38 %

ACCES

VALLOIRE VARS

21,96 %
31,63 %

39.91 %
37.55 %
22,60 %
26,49 %
49,49 %
65.76 %
43,66 %
22,42 %
28,97 %

RAPIDE :

13.53 %
14,83 %
13,77 %
16,62 %
15,11 %
15,82 %
18,70 %
20,45 %
3633 %
24,04 %
13,42 %
18,24 %

WUE ANNUELLE

TIGNES

CHATEL

VALLOIRE

PERSONNALISER LA PERIODE MES 3 STATIONS

03M1/2022 B 1410/2023 B

"

\J \,_J

132K

112K

Stations @ CHATEL @TIGMES @ VALLDIRE @VARS

COMPARATIF STATION - AMMNUEL VUE AMMNUELLE - SAISON STOCK

Plusieurs sélections
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®

@ Hébergement locatif @ Hatelleriz @ Lits pip @Y C2

TIGMES CHATEL VALLOIRE VARS

METHODOLOGIE




PERSONMALISER LA PERIODE STATION

% Neg Flusieurs sélections “»
21©

05112022

O

1471072023

DONNEES SAISONNIERES

O

ANALYSE DES TAUX D'OCCUPATION ET DES STOCKS OUVERTS %%

MOIS
Février
® STOCKS LITS OUVERTS @ TAUX D'OCCUPATION Dé b
écembre
gk 261K 261K 261K 261K 261K 261K 260K Janvier
25K 30_59‘3{,1 Mars
T 80 % Juillet
Avril
7035 % £3.43% g 211K Aoiit
200K 7 5558 % .
20K 1&6;9“ 190K 191K 197K 191K 197K 181K Juin
40 % Novembre
S 17.0K Septembre
CLTE% E6.67 % Mai
15K 4672 % Octobre
[ fiz7 4174 %
3003 % 831 % 3379 % 40 %
% 109K
33eg % 103K 1BaABE I 3313 % o
10K )
2677 % Sl
33 28 A
19135 134 1??1 ':s 20 %
oK 18.24% 1423 % F040%
A s IE.JS 14.”?% 12,35
1u ?u;
?gm
o "L"L"L"L"L"L‘!\"!\'b QESG N B I ENGERE '5'5'5'5'5'5'5'5'5'5'5'5'5'5‘5'5'5‘3‘5 0
@\-{{fﬂ' S"' 3"' 3"' 3*" aloak Qf" Qf" Qﬂ' Q"l' ::'ﬁ" }Sﬂ}jﬂ sk l 1' Q’L Q’L .:]55 :]5:- Q f\.‘@ﬂ‘@qﬂﬁﬂ.‘@ \'13' ﬂ, R ﬁg- ﬂg- ,nf:- ﬁ,ﬁ ﬂg-
SNV f\\“ uf ,g.\“ @“ﬁ@ QX “ﬁb) \“ \“ b\“ -1.\“ m\“ -\\“ w“ \‘3' Q;a\ »al -a\ ATCTRINHTRTHTNS
ACCES VUE ANNUELLE COMPARATIF STATION - ANMUEL ~ WUE AMMUELLE - SAISON STOCK METHODOLOGIE

RAPIDE :
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©,

POIDS DES TAUX
NUIT D'OCCUPATION
20.51% 73,78 %
16,64% 56,45 9%
15.37% 63.11 %
14,09% 57,48 %
9,04% 34,26 %
7,58% 38,85 %
7.19% 34,18 %
2.79% 22,73 %
2.27% 4,09 %
1.83% 13,51 %
1.44% 24,31 %
1.24% 22.94 %
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PERSONNALISER LA PERIODE STATION
STOCK (7 as112022 B 14002023 B Plusieurs sélections @
[ ]
A \
- 1 = Dates Poids des Mombre
REPARTITION DES STOCKS OUVERTS ET DES STOCKS MAXIMUM SUR LANNEE & . ouvertures  établissements
1971112022 7821 % 21
STOCK LITS OUVERTS @STOCK MAXIMUM 2611112022 8473 % 23
031272022 94,68 % 34
-' - | o S ‘LI W 1071272022 9843 % 34
288K T R R . coooEeLr 268K 268K 268K 268K 268K 26BK 258K 268K 268K 268K 1711212022 9881 % 48
241212022 9882 % 48
31272022 9882 % 48
211K 07/01/2023 9882 % &9
200K 140172023 9882 % 48
2.0K 191K 190K 191K 191K 191K 21/01/2023 9882 % 52
280172023 9862 % 48
17.0K D&/02/2023 98,62 % 48
! 110212023 9862 % 58
180212023 9862 % 58
25/02/2023 98,62 % 48
0470372023 9882 % 48
127K 11/03/2023 9862 % 48
18/03/2023 9862 % 48
13.2K 10.3K 108K 109K 25/03/2023 9882 % 48
9 8K ; 94K 98K 9.6K 01/04/2023 9B.T4 % &6
: DB/0&f2023 8123 % 43
15/04/2023 43.73 % 32
11K 2210412023 52,28 % 20
a2k 5K 29/04/2023 3684 % 23
L9K 06/05/2023 3333 % 19
41K 13/05/2023 3035 % 13
20/05/2023 3532 % 15
27/05/2023 2537% 15
03/06/2023 30,35 % 15
10/06/2023 4767 % 21
17/06/2023 53,16 % 21
2&06/2023 b4.48 % 36
\\\“' ',LQrt:l',.Lﬁ1:";]’Qrtr'1',.Lﬁrl:t’,]’Q’Lq’,bﬁrl:t’,l‘qm’b%ﬁl‘smgm%,bﬁlzmqq},bﬁl%,L[)']J%TQIFL%,L(}'fb,bg\_ll%,L(}'L‘B,LQI1’5,L(}'fb,"{‘\_l1‘3,L(}'L‘-b,LQIrL%,Lqubmﬁmrblqubmﬁmalq'ﬂbm{hm%,.LQ'L%,LQ‘-L%,LQ'L%,LQ‘-L%,.Lﬁ'l},]prtr%,.Lﬁ'l},]prtr%,.Lﬁ'l},]p'ﬁb,.Lﬁ1},]p']:%,bﬁl%,lsﬂﬁ_bﬁrlgl(ﬂﬁlﬁrﬁ,L[ﬂ:b‘_bﬁrl-% 01/07/2023 7222% 38
N o Tkt Tt et L L o' ol Tol Tnl St Tl ot Tadt Tal Talh Ta0 TR0 TR0 T 0N T 0 0B/07/2023 7222 % 38
A3 i ! \\rl:l \,\rﬂ:‘\\q} \:\'1,'\ \\r!}..l\() \h:‘ﬁ ! ) ! 1 ! \Qﬂ'} \ﬁr!"" \Qﬂ'} \ﬁrﬂ \Q:h\ \ﬁ'g' \Q:h\ \ﬁlg' \Qlﬂ I ! '\Qh\ I ! \Qlﬁl \ﬁa\ \ﬁﬂl I\Qf:'\ \Gﬂl R ) 10 E\\G ) 10 ! \0.1‘\ \ﬁﬂl\l \P;“ \ﬁ.ﬂ \S‘;‘\ ) ! W ! ) ! ) J N \ N \ 1 ) ) \ ) ‘.'1\"\ \u\ )
S G U N DR R AR A N N R R Ul R S AR RN M Ll S N Ll N S S i U SR S S A 150z o B
. . 29/07/2023 7222 % 38
1
REPARTITION DES STOCKS EN PASSERELLES PAR TYPE D'HEBERGEMENT oz 72z 8
19/08/2023 7222 % 38
B STOCK MAXIMUM () STOCK PASSERELLES (] NDMERE DETABLISSEMENTS PASSERELLE 2&/0B/2023 7256 % 35
02/0%/2023 53,19 % 27
20 A 09/09/2023 5091% 25
039 1995% aga 16/0%9/2023 4BAT % 25
23/0%/2023 45,96 % 25
30/0%/2023 3923 % 14
m 07/10/2023 4019 % 15
1172 1781 1471072023 4029 % 15
12 a1 57 - i _—— mm 90 agl 3
C2C Agence immobiliere Residence de tourisme Village vacances Hiztel Camping

ACCES .
RAPIDE - VUE ANMUELLE COMPARATIF STATIOM - AMMUEL VUE ANMUELLE - SAISON STOCK METHODOLOGIE
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NOUVEAUX INDICATEURS
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LES NOUVEAUTES G2A : PERFORMANCE ET DEPENSES

Denis MAURER Maxime MONTEBIANCO
Président Responsable Data &
A Business Intelligence
A
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NOUVEAUTE : PERFORMANCE DES HEBERGEMENTS
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>
>
>

Une mise en lumiere de la performance économique corrélée
a la performance de remplissage des hébergements

Une vue agrégée des volumes de chiffres d’affaires par
semaine sur la base de l'ensemble des hébergeurs ayant
donné leur accord

Disponible des le début d’année 2024 en fonction de la
représentativité de I'information, en complément des modules
existants

DES NOUVEAUX INDICATEURS
DE PERFORMANCE

LADR (Average Daily Rate)

LE REV PAR (Revenue per
Available Room)



#G2AHIVER2024 ')ﬁ(-

DATE DINTEGRATION DES DONMEES TYPE I'HEBERGEMENTS
vendredl 14 avril 2023 R Tout DhmEZnE =] 13/04/ 2023
NOMERE D'ETABLISSEMENTS TAUX D'OCCUPATION

ADR REVPAR

799 24,2 % 24493 € 12628 €

@ADR @REVPAR ®TO
150 €

J0E

250 E
200 €
VARIATION N-1
150
DEPENSES lnoe
TOURISTIQUES
S0E
e a ﬁf;ﬂ, .-EL
il s
\""1‘\1} A *5"‘"‘\15 g
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DATE [YINTEGRATION DES DONNEES SEMAINE COMPAREE TYPE HEBERGEMENTS
28/04/2023 " 27042022 R Tout - 05/0B2022 B 130403 @
ECART TAUX D'OCCUPATION ADR REVPAR

-0.0 % 2,08 % 1.97 %

1711212022 Boros 171202022 J ez 191252022 R
261202022 -z ] 24122022 | EFEES 41212022 283 % | .
22022 | ROAE iz [ ST 311272022 -
DT/01/2023 | R 07/01/2023 [ RIEEE DT 2023 [ EXD
ADR REVPAR SAISON R e 1amz0z R 1410172023 -
21/01/2023 | RIEL 21/01/2023 [ ERD 10112023 T B
28/01/2023 fsis 28/01/2023 [ EXE 2800172023 B o
040212023 -1s6% owozzozz -2 [ 0s02/2023  -z046% [
11/02/2023 | ETT 11/02/2023 [ R 11/02/2023 | Ky
18/02/2023 I 11% 18/02/2023 . 458 % 18/02/2023 . 13.15 %

) 25/02/2023 -35% | 25/02/2023 [RRFES 280202023 -250% |
DEPENSES 04/03/2023 -0.2% 04/02/2023 -0z % | D4/13/2023 033% |
TOURISTIQUES 11/03/2023 15 | 11/03/2023 [ REE 11/03/2023 | RETSEY

18/03/2023 | 04w 18/03/2023 -z.ax. " 18/03/2023 | R
25/03/2023 . B4 % 2E/03SA023 - 14,60 % 2RN3/2023 - 2548 %
01/04/2023 | 20% 01/04/2023 | RIEIE 0100472023 | REEEE
vaos2023 sns s (D 08/04/2023 |-3591% 08/04/2023 -6T2B%

-50 % 0% 50 %

-50 % 0% -100 % 0%
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NOUVEAUTE : DEPENSES TOURISTIQUES

DEPENSES TOURISTIQUES o _ N
Description du dispositif

Paiements dans les commerces Une vue agrégée des dépenses touristiques (des
dont les flux créditeurs suivent les commercants hors hébergement) par territoire, par semaine

tendances saisonniéres d’afflux de reactualisee chaque mois

personnes sur les territoires
Complétée avec des données de chiffre d’affaires de

I’hébergement (transmission directe et automatique par les

T retelterst ) N
ethodologie hébergeurs participants)

* Volume monétaire agrégé des
terminaux de paiement et des Une consolidation en fin de saison des chiffres d’affaires

distributeurs a billets du Crédit d’hébergement, remontées mécaniques, dépenses touristiques
agricole des Savoie et ESF

Extrapolation au volume global DEJA DISPONIBLE SUR LES DEUX SAVOIE
d’entreprises  recensées  par

secteur d’activité sur chaque

commune
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PERIODES COMMERCIALES

DEPENSES LIEES AU TOURISME ET CHIFFRE D'AFFAIRES DES

ACCUEIL  ,fgERGEMENTS

Tout N

DEPENSES PAR COMMERCE

150M

SAISONMALITE

100M

FOCUSCA

i

HEBERGEMENTS

50M

MON CONTACT G2A
Charléne BEQUET

06 67 50 10 49

0

M
charlene bequet@g2a-consulting fr Wagg g g s ik sk b kb s b ks bk ks ik ks ok ks ik ik s ﬁi‘@wﬁﬂ@ﬂ AR AN AR RN AN AN g
e .‘{P\(ﬂ'y@ \1}"%,5‘16}\'{?‘- N \ﬁ\%ﬁ%‘ %ngf‘b:ﬁb‘ %ﬁhﬁ"ﬁ o \\Q:\';Q% ﬁs’q}%ﬁq%@gﬁg@ﬁ@f@ ﬁ\g‘;ﬁ:&@f& g‘@%’@ \J&hﬂfﬁ%"@

R N R R AN A o Nt S B e T PSP e e e
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ANALYSE DES DEPENSES PAR TYPE DE COMMERCES Lieté

Restauration de type traditionnel

Commerce de détail darticles de sport et de loisir
Supermarchés

Débits de boissons

Supérettes

Commerce de détail dhabillement

Restauration de type rapide

Commerce dalimentation générale

Hypermarches

Commerces de détail alimentaires spécialisés divers
Commerces de détail divers en magasin spécialise
Boulangerie et boulangerie-patisserie

Autres activités sportives

Commerce de détail de livres, journaux et papeterie
Location d'autres biens immobiliers

Commerce de détail de tabac

Commerce de détail de viandes et produits 4 base de viande
Cuisson de produits de boulangerie

Industries alimentaires 0,08Md —\

® Commerce de détail et réparaticn d'articles ... Charcuterie
. Pitisserie
R Commerce de détail de produits laitiers
® Industries alimentaires Agences de voyage
® Activités récréatives, culturelles et sportives Coiffure : .
Gestion diinstallations sportives
@ Services personnels Commerce de détail d'optique et de photographie

Autres activités récréatives

Commerce de détail de gquincaillerie

@ Transports terrestres Commerce de détail de pain, patisserie et confiserie
Commerce de détail alimentaire sur éventaires et marchés
Commerce de détail de boissons
Commerce de détail de la chaussure
Commerce de détail de fleurs
Commerce de détail de parfumerie et de produits de beauté
Traiteurs, organisation de réceptions
Commerce de détail de textiles
Commerce de détail dhorlogerie et de bijouterie
Commerce de détail non alimentaire sur éventaires et
marches
Brasserie
Discothéques
Commerce de détail de fruits et légumes
Gestion du patrimaine naturel
Chocolaterie, confiserie

Blanchisserie - teinturerie de détail

ACCUEIL DEPENSES PAR COMMERCE SAISOMMALITE

@ Services auxiliaires des transports

Hatels et restaurants _// \L Commerce de détail et réparati_.
0.87Md 1.07Md

Dépenses
-

707 402 260,00
282010 477.00
246 670 26200
74 397 813.00
89 635 54700
846 287 759.00
72 309 602,00
&9 30117200
65 436 591,00
57 171 22900
56 411 078.00
31122 780,00
26 843 603.00
25 537 054,00
23 36519400
22 444 185,00
16 210 224.00
15 3461 673.00
13 978 051.00
13 501 007.00
11898 281.00
11 749 090.00
11495 674,00
8189 &41.00
& 596 430,00
& 056 798.00
4573 217.00
398114800
3576 233.00
3 503 797.00
3 3679 058.00
2909 636,00
2482 157.00
2323 463.00
232295500
2 280 038.00
2181 403.00

2066 922,00
20463 209.00
195213200
1563 526.00
1201 667.00

F463 67300
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PERIODES COMMERCIALES

ANALYSE DE LA SAISONNALITE DES DEPENSES

Tout Ay

40M

30M

titulé code NAF 20M
Restauration de type traditicnnel

10M

oM

Ry '1" AT AT \,Lgﬂ-m'ﬂ-gﬂ-@'ﬂ- Vs 'ﬂ- 1"- 1"311311 gﬂ-gﬂ- 'ﬂ- '1'1 U 1'1“11“11“1}@11 ﬂﬁ'ﬂ- AN AN AT AL 1'1“11“11 Q'L"*Q'ﬂ-gﬂ-

-,;a
R R R R I

'L'I SM
titulé code NAF
Charcutsrie
Commerce de détail de produits laitiers

N %ﬂ %ﬂ ﬂﬂ ki ak ak ak ok ﬂﬂﬂ ﬁ@ Qb otk ﬁﬁ* Pkt ak okl ﬂﬁﬂﬂﬁﬂﬂ
{pﬂ# Qﬁ Qﬁ ﬁ% Q. an.-pﬁnn QQ f:-. ﬂ{p.ﬁaa Q..-p ﬂ‘-,pﬂq s
\Q."\\ \:\ @.‘ 'ﬂ'ﬁ ‘1} 'L"%\q.\“:ig‘ "L'!.Qﬁq‘l. \51 "!1“Q Q .\bl %"0 \@ fb\ o & Q:" “ G‘Q{g& &"-\ “'5“ \'1-\ Qiﬂ@d\ 'l:‘\mﬂgﬂ
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LA MONTAGNE ET LES FRANCAIS : ¢
TOUJOURS SUR LA MEME PENTE ? o,
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LA MONTAGNE ET LES FRANCAIS

Tamara MEJIAS Julie BALMET
Directrice des Etudes & Responsable Enquétes
de la Communication : & Qualité
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CONSULTING




#G2AHIVER2024 "ﬁé

Intentio rt Hiver 2023/2024

R
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Intentions de départ
Hiver 2023/2024 Composition et taille de I’échantillon

Panel représentatif de la population francaise

1044

Francais
répondants

Enquéte panel
représentatif- de
la population

d’origine

*selon les quotas de genre, d’'age,
CSP et région de résidence

Enquéte en ligne via un access panel
Période d'enquéte : du 14/09/23 au 21/09/23
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o Pahlabiis

Intentions de départ Hiver 2023/2024 "ii'i'ifi"“ Panel représentatif de la population frangaise

Projection Hiver 2023/2024

Des intentions de départ a un haut niveau! Mais une petite réserve reste encore a convaincre

Actuellement, envisagez-vous de partir en vacances cet hiver entre décembre 2023 et avril 2024 ?

. . . . = Enquéte 2022
4 Frangals sur 10_ 4 Francais sur 10
envisagent de partir envisagent de partir

) Enquéte 2022
3 Francais sur 10 3 Francais sur 10 sont

sont incertains incertains

. Enquéte 2022
3 Frangals sur 10 3 Francais sur 10 ne

ne partiront pas partiront pas

Y
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Intentions de départ Hiver 2023/2024 WY panel representatifde ia population rangaise

Type de destination - La montagne : destination toujours plébiscitée pour les Francais.

o Parmi les partants

A quel endroit exactement ? Quel type de vacances ? Est-ce le type de
vacances que vous
W En France m A l'étranger W Montagne & Mer mVille ®Campagne choisissez
46% habituellement pour
75%

vos vacances d’hiver ?

28%

19%

25%
Autre pays d’Asie 14%

Espagne 10%
Italie 6%
Maroc 6%

Portugal 6%

Enquéte 2022 73% 27% Enquete2022|  43% 29% 19% 9%
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Intentions de dépa rt Hiver 2023/2024 "i'i"'i';;i“ Panel représentatif de la population frangaise

Délai de prise de décision - Prés d’un tiers des décisions des incertains se prendra

courant le mois de novembre.
Un vrai potentiel de clientéle montagne en France incertaine reste a séduire.

Quand comptez-vous vous décider ? Quelle période vous attirerait le plus ? A quel endroit ?
- En France 81%

_ ’A 0
En octobre 17% 23% ) A I'étranger 19%
20% 19% 19%

En novembre 31% 13%
7% Destination envisagée :
En décembre 20% . Montagne 46%

Mer 25%
Ville 15%
Campagne 14%

En janvier 13%

Vacances Janvier Vacances Mars hors Vacances Ne sait pas
noél / d'hiver  vacances de encore
nouvel an scolaires printemps

Plus tard 18%
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Intentions de départ Hiver 2023/2024 WY panel representatifde ia population rangaise

Les freins au dépa rt - Des préoccupations financiéres prononcées qui ne permettent
P pas aux indécis de réserver un séjour a I’heure actuelle.

_ Vous ne pensez pas partir en vacances cet hiver ou vous n’étes pas encore décidé.
Parmi les non partants Actuellement, quels sont les freins & un futur départ en vacances ?

Enquéte 2022
Ma situation financiere en général 40%
Une baisse de mon pouvoir d’achat 33%

Congés pas encore définis ou validés

Je ne pars jamais en vacances |'hiver

Raisons familiales

Mangue d’attrait pour la pratique des sports d’hiver
Météo imprévisible

Attente offre de derniere minute

Neige imprévisible

Préoccupations environnementales

Autre

Peur liée a ma sécurité : attentats...

Préoccupations sanitaires sur place
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s s faffafibie

Intentions de départ Hiver 2023/2024 "ii'i'ifi"“ Panel représentatif de la population frangaise

Contexte économiq U€ - Pres de trois quarts des personnes feront des arbitrages sur
leur budget durant les vacances d’hiver 2023/2024.

Quel est votre niveau d’inquiétude concernant votre pouvoir d’achat en Au regard de votre situation économique personnelle, avez-
raison de ce contexte économique difficile ? vous le sentiment de vous restreindre sur votre budget
vacances hiver 2023/2024 ?

49%
0,

25% 21%

l -
[

.

Oui, Oui, un peu Non, pas Non, pas du
complétement forcément tout
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Intentions de départ

Hiver 2023/2024

Composition et taille des échantillons

ZOOM
Enquéte panel de
clients partants
habituellement* a

524

Francais
répondants

la montagne I'hiver

*partis au moins une fois au cours
des 5 derniers hivers

Enquéte en ligne via un access panel
Période d'enquéte : du 14/09/23 au 21/09/23
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Intentions de dé pa rt Hiver 2023/2024 ) Panel clients partants habituellement & la montagne I'hiver

Projection Hiver 2023/2024 - Une envie tres soutenue de départ en vacances pour
Actuellement, envisagez-vous de partir en vacances les habitués de la montagne !
cet hiver entre décembre 2023 et avril 2024 ?

6 Francais sur 10 rauete 202
. . 6 Francais sur 10
envisagent de partir envisagent de partir

Enquéte 2022
Francais sur 10 sont
incertains

1 Francais sur 10 Enquéte 2022

. 1 Francais sur 10 ne
ne partira pas partira pas
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Intentions de d é Pa rt Hiver 2023/2024 ) Panel clients partants habituellement a la montagne I'hiver

Type de destination - La montagne toujours largement choisie par les clients habituels !

— Parmi les partants
A quel endroit exactement ? Quel type de vacances ?

M En France A 'étranger B Montagne ® Mer ®Ville = Campagne

93% 91%

@ Italie 15%

Autriche 12%
7% Portugal 12%

Royaume-Uni 8%

Finlande 8%

4% 3% 2%

Enquéte 2022 90% 5% 3% 1%
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Intentions de départ Hiver 2023/2024

Parmi les partants

Dans quel massif exactement ?

Savoie Mont Blanc
(Savoie ou Haute-
Savoie)

43%

Alpes du Sud

Pyrénées

Vosges / Jura

Isére

Massif central

Ne sait pas encore

Enquéte 2022

47%

15%

17%

Enquéte 2022

A quelle période ?

&

l 39%
25%
20% ’
10%
l 6%
Vacances Janvier Vacances Mars hors Vacances
de noél / hors d'hiver vacances de
nouvel an vacances scolaires printemps
scolaires
19% 20% 49% 10% 1%

J Panel clients partants habituellement a la montagne l'hiver

Destination - Les vacances d’hiver privilégiées pour plus d’un tiers des partants.

Pour combien de nuit(s)?

6,3

nuits en
moyenne

Enquéte 2022
5,8 nuits
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Intentions de dépa rt Hiver 2023/2024 r Panel clients partants habituellement & la montagne I'hiver

Canal de réservation - une montée en puissance de la location entre particuliers

e Parmi les partants

Par quel canal avez-vous réservé (ou pensez-vous réserver) votre hébergement ?

3%

19%
14%
11% 10%
7% 6%
I I B B & &2 -
Location auprés  Nous logeons Grande société Direct hotel / Nous sommes Agence de voyage Centrale Agence
d'un particulier chez des amis / de d'hébergement camping/village propriétaires/ en ligne réservation immobiliere
(via internet ou la famille (Pierre et vacances résidence
en direct) Vacances, Odalys, secondaire
Lagrange,
Goélia...)

Enquéte 2022 27% 13% 16% 15% 8% 10% 7% 3%
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Intentions de départ Hiver 2023/2024

Activités — Vers une évolution des pratiques ?

e Parmi les partants

B Autres (chiens de traineaux,
motoneige...)
W Luge

/0
27%
53%
B Se retrouver en famille / entre amis 48%
B Dégustation, gastronomie

Spectacles, éveénements

M Espace bien-étre, spa

Farniente, repos

Visistes culturelles, sites naturels

18%
m Balade, randonnée a pied .

29%

Raguettes a neige

& Ski nordi Hiver Hiver Hiver
i nordique
@9-2020 2020-2021 2023-2024

B Skide randonnee

W Skialpin
SCEEURE
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Intentions de dépa rt Hiver 2023/2024 , : ) Panel clients partants habituellement a la montagne I'hiver

Les freins au dépa rt - Les préoccupations financiéres des clients habitués ne leur
P permettent pas de réserver un séjour a I’heure actuelle.

Vous ne pensez pas partir en vacances cet hiver ou vous n’étes pas encore décidé.
Parmi les non partants Actuellement, quels sont les freins a un futur départ en vacances ?

Une baisse de mon pouvoir d’achat
Ma situation financiere en général
Congés pas encore définis ou validés
Neige imprévisible

Raisons familiales

Météo imprévisible

Attente offre de derniere minute
Autre

Préoccupations environnementales [} 3%
Mangque d’attrait pour la pratique des sports d’hiver . 2%

Peur liée 3 ma sécurité : attentats... | 2%

Préoccupations sanitaires sur place . 2%

Je ne pars jamais en vacances |'hiver I 1%
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Intentions de dépa rt Hiver 2023/2024 J Panel clients partants habituellement & la montagne I'hiver

Préoccu pations économiq ues - Des arbitrages prévus sur les dépenses : les
restaurants et les forfaits de ski sont les premiers
postes impactés.

Quelle part de votre budget vacances hiver 2023/2024 envisagez-vous de réduire en raison du contexte économique ?

56%
21%
17% 17% 17% 15%
9%
7% 0
I I I I I L ] W
H I .
Restaurant  Forfait de ski Hébergement Autre activité Aucun Matériel de ski Ecole de ski  Commerces Voyage /
hors-ski alimentaires  transport /
transfert

Enquéte 2022 50% 29% 15% 21% 18%
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NOS INVITES — LA MONTAGNE ET LES FRANGAIS
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| 26/07/2023 =|| 10/09/2023 = | [Tout V| M |P

CHAMORNIX MONT-BLANG

ANALYSE DU TAUX DE REMPLISSAGE DES PARKINGS - HEURE PARHEURE (V)

\""!_
_'/,c
e 01:00 0200 03:00 0400 05:00 0600 07:00 08:00 09:00 10:00 1100 1200 1300 1400 1500 1&00 1700 18:00 1900 20:00 21:00 2200 23:00

Nll;mhri_mye_:l:; 9085 9156 9171 9147 9164 8906 B&21 7307 6569 3534 2010 1500 1393 1428 1660 2255 3152 4399 5548 6220 46990 8005 B7.25
places disponi

Capaxité max du 2234 2236 | 2236 2334 136 2234 2234 2236 2134 2234 2234 234 136 234 2234 2234 134 2234 22346 223k 2234 2234 2234

=

100 %

HAVIGATION ENTRE LES 52.‘ﬁ5 %
THEMATIOUES :

ACCUEL 50.66 %
[P FLUX DE PARKINGS PP 39.29 % (37,97 % | 39.88 %

¥ FLUX DES REMONTEES
.. FILIX DES ACTIVITES

& ANALYSES COMPAREES

03:00 0%:00 1200 18:00

PARKING - AMALYSE HEURE PAR HELIRE PARKIMG - ANALYSE JOUR PAR JOUR PARKIMNG - AMALYSE PAR PARKING




‘ 01/06/2021 BH 06/08/2023 B‘

MNAVIGATION ENTRE LES
THEMATIQUES :

ACCUEIL
|F FLUX DE PARKINGS
¥ FLUX DES REMONTEES
& FLUX DES ACTIVITES

% AMALYSES COMPAREES

4
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| Tout

20

CHAMORNIX MONT-BLANC

ANALYSE DE LA VARIATION DES FREQUENTATION PAR SITE

date

FY
20/07/2023

21,/07/2023
22/07/2023
23/07/2023
24/07/2023
25/07,/2023
26/07/2023
27/07/2023
28/07/2023
20/07,/2023
30/07/2023
31/07/2023
01/08/2023
02/08/2023
03/08/2023
04/08/2023
05/08/2023
06/08/2023
Total

14888
5242
10818
12929
2700
6673
13310
16770
10655
7914
11832
16666
5459
13344
10990
4834
10108
4266

5114898
ascenseurs : Tous passages sur la RM principale de

REMOMTEES - ANALYSE PAR TYPOLOGIE

Journées skieurs et visites Passage ascenceur

16823
5885
12208
14006
2917
7408
14995
18960
12057
8605
13102
19008
6194
14764
12107
5460
11481
4837
6578271

10K

Aiguille du Midi Chamonix ( Brévent - Fléguer... Les Houches — Montenvers

01/04/202
02/04/202
03/04/202
04/04/202
05/06/202
06/04/202
07/04/202
08/04/202
09/04/202
0/04/202
1/06/202
2/04/202
3/04/202
4/04/202
5/04/202
6/04/202
7/04/202
8/04/202
9/04/202
20/04/202
21/04/202
22/044202
23/04/202
24/04/202
25/06/202
26/04/202
27/04/202
28/04/202
29/04/202
30/04/202
01/07/202
02/07/202
03/07/202
04/07/202
05/07/202
04/07/202
07/07/202
08/07/202
09/07/202
0/07/202
1/07/202
2/07/202

Passages chague domaine, sens montée.
Journées de Visite : Tous premiers passages sur le domaine pour tous les types de titres.

REMOMTEES - ANALYSE DES VARIATIONS PAR ANNEES

REMOMNTEES - ANALYSE DES VARIATIONS PAR SITE

"

Vallorcine

3/07/202
4/07/202
5/07/202
6/07/202
7/07/202
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10/02/2023 =

02/10/2023 B | CHAMONIX MONT-BLANC

FREQUENTATION JOURNEES VISITES ET PASSAGES ASCENCEURS PAR SEMAINE

@ Journées visites et skieurs © Passages ascenceurs

FREQUENTATION DES PARKINGS PAR SEMAINE

|Tout v|

593200 60,72 %

64,48 %L 16461 %

26074 20716

0
6 7 & 0 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 32 34 35 36 37 38 39
Muméra de Semaine

34 35
Numéro de semaine

FREQUENTATION DES EQUIPEMENTS PAR SEMAINE

FLUX VISION - EXCURSIONNISTES

Tout
MNAVIGATION ENTRE LES 2108109
THEMATIQUES :

2039946
g
281
1674111 1671,
2016 8034 61028 87240
ACCUEIL 45780 14698
1500 000
mr s AT 13847
12137
_ 5000 o 73076
5814
[P FLUX DE PARKINGS 10320 s 1065549 10354 57648
4971
4583 gy 4470 1000 000 8066 5644
. 4056
} FLUX DES REMONTEES 3622 3440 Fi T —
314 321"',2?51
2612 377 2500 500 000
% FLUX DES ACTIVITES 1844 1977
1460
1803
: I 365 u
% AMALYSES COMPAREES || T
s L T T e e e e e e ey eSS 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 15 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39

Nurnéro de semaine
Numéro de semaine

ANALYSES COMPAREES - COMPARAISON DES FREQUENTATIONS PAR TYPOLOGIE DE FLUX




— fa W &Y —
| OBSERVATOIRE
DU TOURISME" <¢

2

DES SAVOIE

Fowr sy fifur dle Towsoppe déginolle & iondliivé

#G2AHIVER2024 ')ﬁ(-

~INTRODUCTION : QUELS

FUTURS DESIRABLES ?
i) &)

Un tourisme équilibré etdurable
viable sur le plan sur le plan sur le plan
économigue, humain, environnemental.

« Maintenir le socle de « Renouveler la clientéle « Décarboner les mobilités
I'activité touristique + Préserver les dynamiques touristiques
dans nos territoires de vie locale + Rénover les logements

+ Equilibrer l'activité « Développer le logement touristiques
dans I'espace et dans pour les habitants et les + Limiter l'artificialisation
le temps saisonniers des sols

s Créer et conserver de la
valeur localement
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— RENOUVELER LA CLIENTELE

—g La clientele hivernale et astivale a tendancea
& wieidllir - la part des + 65 ans dans |a clientéde

touristique a gegne 4 pomts entre 2018 et 2022

=a Paur rappel, les O=17 ans represenient 20 %
de |a population des Savoie

CLIENTELE TOURISTIQUE DES SAVOIE - HIVER

Crast |e podds de la clientéle touristigue deg
rmcins de 18 ans. Pour la saison d'hisver, [a part
e jeurss dans la clientéle semble ooir aété
affectaa par la pénode de crise sanitare
-4 points antre 2018 af 2022

—\&1"

B §5ans et plus
B E5-B4 ans
B IB-I4 ans

B O-TF ans

| OBSERVATOIRE

U TUUHISME"%_ e 2013 2020 2021 2022

—a La part das =35 ans parmi ks tounstas est passes da 46 % a 41% antra 2018 at 2032
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— RENOVER LES LOGEMENTS TOURISTIQUES — A& —
L OBSERVATOIRE

— DART DES LOGEMENTS AU DPEF OU 6 DUTOURISME" 2%

A4V MOKTA{ A

T ANAN
13,5%

Avec 27 % des passoires thermiques
{14 % a l'echelle nationale), les Savoie
sont les 2* et 3* départements francals
las plus concermas,

* Analyse réalisée a partir des données de 'Ademe
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UN RETOUR DES CLIENTELES ETRANGERES
DURABLE OU EPHEMERE ?
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UN RETOUR DES CLIENTELES ETRANGERES : DURABLE OU EPHEMERE ?

P

Juanna CARRET Estelle CHATELLIER
Consultante Consultante

CONSULTING




Projection Hiver 2023/2024

Le point de vue des hébergeurs

571 réponses

Mobilisation via la base de données hébergeurs G2A

Enquéte en ligne
Période denquéte : du 12/09/23 au 02/10/23 .
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs
Niveau de confiance Hiver 2023/2024

Quel est votre niveau de confiance vis-a-vis de la saison hiver 2023/2024 a venir ?

63%

24%
10%
|
Trés confiant Assez confiant Pas tellement confiant Pas du tout confiant
Pour quelles raisons étes-vous confiant ? (top 5) Pour quelles raisons n’étes-vous pas confiant ? (top 5)

La baisse du pouvoir d’achat / I'inflation 91%

La hausse des prix du carburant / énergie 81%

Les difficultés de recrutement 37%

Un taux de départ des Francais plus important a I'étranger 22%
Le manque de clientéles étrangeéres 13%

La fidélité de la clientele 79%

L'attractivité touristique de la destination 65%

L’intérét de la clientéle francaise pour la France 35%
L'augmentation de la clientele étrangere 32%

L’image rassurante et sécurisante de la destination 31%

AN NI NN
X X X X X
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs

Niveau de réservations a date

Comment se situe le niveau de vos réservations
pour la saison hiver 2023/2024 ?

Enquéte N-1

En avance

31%

29%
Stable
56%

En retard
16% o

54%
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs

Perspectives d’évolution du niveau d’activité 2023-2024

En chiffre d’affaires

Nous nous attendons a une évolution du niveau Nous nous attendons a une évolution du niveau
d’activité en Chiffre d’affaires pour la saison 2023/2024 d’activité en Fréquentation pour la saison 2023/2024
par rapport a la saison 2022/2023 ? par rapport a la saison 2022/2023 ?
>40% 0% >40% 0%
40% 0% 40% 0%

30% J 2%

20% M 8%

10% |1 31%
0% [ 31%

-10% | 12%

20% R 7%

30% W 2%

20% M 6%

10% [ 30%
0% [N 35

-10% | 15%

20% 1 7%

30% 0 2% 30% [ 3%

-40% 0% Enquéte N-1 +2,7% -40% 0% Enquéte N-1 +2 5%

>-20% I 3% >-40% | 1%
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs
Rec rUte me nt d e Ssa iso nn ie rs Quelles sont pour vous les principales raisons expliquant le manque

de candidats ?

Avez-vous finalisé le recrutement de votre personnel 60%
i ier ? 48% 48%
saisonnier : 41%
Les difficultés de  La pénibilité de La non-pertinence Des conditions de Autre Les difficultés de
logement I'emploi : horaires  des profils des rémunération mobilité
décalés, métiers candidats : jugées pas assez
physiques... formation, attractives

expériences...

Avez-vous rencontré ou anticipez-vous des difficultés de
recrutement de votre personnel saisonnier pour la saison
2023/2024 ?

Quels sont les impacts sur votre structure ?

Enquéte N-1
39%
33% °
/0% - 21%
0, (1]
16% 11% 9% 13%
N ] - ] -
Réduction des Réduction des Réductiondes  Surcharge de Réorganisation Recrutement de Heures
services / amplitudes jours travail de l'activité  personnel moins supplémentaires

30% activités horaires d'ouverture adapté au poste




#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs

Marchés et régions prioritaires

Quels sont vos marchés prioritaires :

France 98% . ‘ ' Pour la France, quelles sont vos régions prioritaires :
Belgique 62%
A Auvergne-Rhone-Alpes 63%
Grande-Bretagne 53% Enquéte N-1
lle-de-France 61%
Pays-Bas 37% 9
Y 0 Frange 97/00 Provence-Alpes-Cote d’Azur 30%
sl 329 Belgique 65%
uisse
° Grande-Bretagne 51% Grand Est 20% Fnquéte N-1
Italie 19% Pays-Bas 36%
0 Suisse 31% Hauts-de-France 18%
I 9 Allemagne 19% AURAGO%
A €magne 19% /tal/e 16% Bretagne 17% //e—de—l—_l’aﬂce 58%
Autre 11% PACAZ5%
0 Occitanie 12% Grand-Est22%
Long-courriers 8% ; itai Bretagne 19%
Nouvelle-Aquitaine 8% Hauts-de-France 15%
Autres PECO ~ 4% Bourgogne-Franche-Comté 8% Occitanie 13%
Pologne 4% Pays de la Loire 4%
République Tcheque 4% Normandie 4%
Hongrie 3% Centre-Val de Loire 2%

Autriche 3% Corse 1%
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs
Evolution du mix client

Comment évolue votre mix client :

En baisse
Stable

En hausse

Part des CSE Part des Groupes / MICE

Part des OTA Part des TO

Part de la clientéle
directe
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des hébergeurs
Commercialisation, contracting

Avez-vous renforcé votre commercialisation directe ? Par quels moyens :
62% 60%
48% 47%
- 19%
|
Réseaux Fidélisation Stratégie Mailing E-commerce Autre
sociaux digitale

Avez-vous augmenté votre budget de commercialisation directe ?

Dans quelle proportion ?

34% 35%
25%

> 6%
I 0%

Moins de 8 De8all De12a15 De 16219 20 et plus
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Le point de vue des Tours-Opérateurs

130 Tours Opérateurs répondants

Mobilisation via les bases de donneées TO Chamonix, Val d’Isere, Val Thorens, SATA

Enquéte en ligne
Période d'enquéte : du 12/09/23 au 26/09/23
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des Tours-Opérateurs (2]
Identification des TO répondants

Votre clientéle est-elle mono marché (domestique) ou multi marchés ? Etes-vous un spécialiste de ski ou généraliste ?

Mono marché Multi marchés

45% 58%

55%

Spécialiste ski

24% o Dans quel pays votre siege est-il situé ?
21%
9% 9%
6% 5%
1% 4%
S P 2% 2% 2% 2% 1% 1% 1% 1% 1%
2 4 2 S g @ RN & Z e Z o & X2 S Z > & X2
& SN S ST E TS S
e 0 I
&fb* 6'5“ S A2 » < E N N C & Q° Q Q Q
X
& S




Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des Tours-Opérateurs

Point a date sur le chiffre d’affaires

A date, en termes de chiffre d'affaires pour les séjours
aux sports d'hiver 2023-2024 et par rapport a la
saison 2022/2023 a la méme date, vous étes :

En avance
38% Quelles sont les raisons
principales qui expliquent
cette avance ?

Stable

54%

En baisse
7%

Quelles sont les raisons
principales qui expliquent
cette baisse ?

#G2AHIVER2024 ')ﬁ(-

(@)

1.Augmentation du nombre de passagers et de la dépense par
personne.

2.Fidélité des clients existants et afflux de nouveaux clients désirant
voyager.

3.Hausse des dépenses clients, notamment pour la réservation
d'appartements/chalets plus chers.

1.Les clients ne passent pas par des agences de voyages.
2.L'abondance de temps chaud et ensoleillé décourage les gens de
penser au ski.

3.Un mois d'ao(t chaud et une mauvaise saison de neige |I'année
précédente ont affecté les réservations tardives.

4.Augmentation des prix.
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des Tours-Opérateurs (2]
Perspectives d’évolution du niveau d’activité 2023-2024

En fréquentation

Nous nous attendons a une évolution du niveau
d’activité en Fréquentation pour la saison 2023/2024
par rapport a la saison 2022/2023 ?
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des Tours-Opérateurs (2]

Evolution des programmations

Avez-vous limité le nombre de destinations ?

Oui
En termes de programmation globale,
prog gl 45%
avez-vous revu votre stratégie ?

Enquéte N-1
OU| Enquéte N-1 72% 28%

o 62%
Avez-vous ajouté / abandonné certaines destinations vs N-1 :

[ 8% |
En baisse

Montagne Mer / Soleil Long-courriers
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Enquéte B2B Hiver 2023-2024 - Le point de vue des Tours-Opérateurs (2]

Evolution des demandes clients

Pour I’hiver 2023/2024 et par rapport a I'année derniére, comment évoluent les demandes pour chacun de vos principaux marchés pour des
séjours Ski en France ?

13% 11%
33% 25% 33% -
50% 50%
60% 55%
75% 67% 67%
88% 89% 50% i
s7%  79%
on 0% l . . I I
£ o s 2 & o N
i’f“*’% g:’tz‘js\ %ﬂg’tﬂ .@a@ {b{‘h .421\} ’3?‘:' ﬂ:?bq Qi‘%\ \":b %&H Qﬁﬁ “;? "16@ ‘-{D\
e Qo e « & & > > > &
R P ® & < N &

O Q‘"
& 3
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Evolution de la fréquentation étrangere

Analyse des lits professionnels
Analyse des données de 48 stations — Alpes du Nord et Alpes du Sud
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Evolution du nombre de nuitées par zone géographique

110
105
100
95
90
85
80
75
70
65
60

Un retour des clienteles internationales observeé I'hiver dernier.

COMPARAISON H18-19 / H21-22 / H22-23 - base 100 en H18-19

Semaine 50 a 15

TOP 6 — H22-23
100 101 / 105
| 101
: %2 B gy 2% 1%

5%
81

64

H19 H22 H23

—-Europe —France —Hors Europe Total général

mFR mUK mB mNL mCH =D
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Focus UK and Irlande

110
100 100

106

90

80

70 S Ce marché pése a lui seul plus de

60 45% des nuitées étrangeres.

H19 H22 H23
00000 Un vrai rebond en H22/23 avec une
progression sur toutes les periodes
sauf sur les semaines a compter de

wson - MIi-mMars.
HmHI19

mH22
W H23

800000

700000
600000
500000
400000
300000
200000

0

Début de  Noél/ Nouvel Intervacances Vacances Intervacances Vacances de
saison An de Janvier d'hiver de mars printemps




Focus Pays-Bas
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130

120

110

100

90

80

250000
200000
150000
100000

50000

127

114
100

H19 H22 H23

-
mH19

Début de Noél / Nouvel Intervacances Vacances Intervacances Vacances de
saison An de Janvier d'hiver de mars printemps

Deuxieme nationalité étrangere sur le
périmetre Alpes du Nord / Alpes du
Sud (12,2%).

La fermeture partielle des domaines
skiables en Autriche en H21-22 a
favoriser le retour de cette clientéle
sur la destination France. La
tendance haussiere se poursuit en
H22-23.



Focus Belgique
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120
115
110
105
100

95

90

350000
300000
250000
200000
150000
100000

50000

116

102
100

H19 H22 H23

SAISON ~

mH19
Il
I m H23
— =

Début de Noél / Nouvellntervacances Vacances Intervacances Vacances de
saison An de Janvier d'hiver de mars printemps

Rétrogradé a la troisieme place par
les Pays-Bas (11,7%) le marché
belge résiste.

Le nouveau calendrier des vacances
scolaires belge concentre la
demande sur les périodes de Noél /
Nouvel An et Carnaval et voit les
volumes drastiquement se réduire
sur la fin de saison.
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UN RETOUR DES CLIENTELES ETRANGERES : DURABLE OU EPHEMERE ?

MOVING MINDS peak retreats
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Catered chalets (avec HP et personnel)

Programmé Programmé Programmé

2017/2018 2019/2020  2022/2023
22 700 18 400

lits lits

Depuis 2018 :
-56% Perte pure
-49% Avec nouveaux

158 anciens
+ 28 nouveaux exploitants

252 exploitants

338 exploitants

180 fermetures, dont 153 moins de 50 lits ‘
Au moins 28 nouveaux MOVING MINDS
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Evolution séjours stations de montagne France

Années 1990 2008-2015 2017-2023

MOVING MINDS
ighs. Change your woed

Changs your Irkghts

59 61 63 65 67 69 71 73 75 77 79 81 83 85 87 8 91 93 95 97 99 01 03 05 07 09 11 13 15 17 19 21 23



H#G2AHIVE

LE CALENDRIER
HIVER 2023-2024
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LE CALENDRIER DE L'HIVER 2023-2024

Clémence MARIAT Clément BERTHOUT
Consultante Consultant

CONSULTING




LE CALENDRIER SCOLAIRE HIVER 2023-2024
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Périodes commerciales N" _Semaing

N° 48
0212 au 08/12
N°50
0912 au 1512
N°51
16412 ay 22112
N°52
23112 au 26412
N1
30412 au 0501

Début de saison

Vacances de Noél

N°2
0601 au 12401

N73
13401 au 78/01

N4
20401 au 2601

N°5
2701 au 02/02

N6
0302 au 05/02

N°T
10402 au 7602

N8

- 1702 au 2302
Vacances d'hiver

N°8
2402 au 01/03

N0
0203 au 0803

N1
09403 au 7503

N2
1603 au 2203

N13
23/03 au 2803
N14
30/03 au 0504
N5
0604 au 12104

N1

Vacances de 1204 au 79/04

printemps No1T
20004 au 26/04

N"18
2704 au 0305




LES PRIX DE ’HIVER
ET LEURS EVOLUTIONS
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LES PRIX DE LHIVER ET LEURS EVOLUTIONS

Charlene BEQUET Aymeric CARRET
Responsable Observatoire Commercial
de l'activité touristique A

(52A

CONSULTING
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= - : e Vicsns? dalys %
birvhmes ety i Qalys  pEEEE MMV = T

P&V MADAME LES
olc], | LAGRANGE BELAMBRA P&V PREMIUM VACANCES ODALYS MAEVA MONTAGNETTES VACANCEOLE NEMEA BALCONS

23/12/2023
30/12/2023
06/01/2024
13/01/2024
20/01/2024
27/01/2024
03/02/2024

/2024
17/02/2024
24/02/2024
02/03/2024
09/03/2024
16/03/2024
23/03/2024
30/03/2024
06/04/2024

13/04/2024

ELASTICITE PRIX

MOINS CHF RE PLUS GHIRE
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LE POSITIONNEMENT TARIFAIRE

U n n O uve I O uti I ave C u n e 13,’;]2}23 ~ @ Détail par hebérgement :ruut ~ Agence immobiliere ~ Tout e
i nte rface d e Vi S u al i Sati O n ® Date Elasticité du @ Prix de '-.-'Ente(DVar. V5 prix

prix de de référence

permettant d’accéder au : .

17/12/22
24/12f22
31/12/22

Positionnement  tarifaire du -
locatif  (locatif traditionnel & | e
Résidences de tourisme) pour trois | i

typologies d’hébergement (Studio 4 , | o
personnes, 2 piéces 4 personnes et 3 —

25/02/23

piéces 6 personnes) | 0% oauapaa

11/03/23

18/03/23
) Positionnement tarifaire des o
08/04/23

? ? A I S a0 B PP P PP PP P PP
hotels par gamme d’établissement o T T o v B
*
(du 1* au palace).

COMPARAISON
SECTEUR LOCATIF

HOTEL COMPARAISON HOTEL
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LE POSITONNEMENT TARIFAIRE

Objectifs

Date d'observation Statien Classement

| 25/09/23 V| | ~ ‘ ‘ Tout ~ Elasticité du prix de  Variation du prix de

Fournir des données chiffrées pour les rtérence
acteurs du territoire, les élus et les @Détaipa,hébé,gemem

socioprofessionnels; (oo ][ wowzs @]
—0—

Proposer une vue des tarifs par
semaine, par type d’établissement et par
gamme (en €);

Fournir un véritable outil personnalisé
de positionnement aux destinations;

Réaliser un benchmark avec Iles
destinations concurrentes;

Suivre I'évolution des tarifs sur la
saison;

62,1 %

Comprendre I'élasticité des prix;




#G2AHIVER2024 ')ﬁ(-

LES EVOLUTIONS DE PRIX VS N-1
Variation du rack rate* de la saison 2023-2024 VS celui de la saison 2022-2023

mi.. | — |
BA[p| AGENCES RESIDENCES DE aoao
S, MMOBILIERES %%E TOURISME Jomal HOTELS

A titre de comparaison

PRIX A LA CONSOMMATION
- Aot 2023

+4,8%

*Rack rate : prix maximum affiché
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LA TENDANCE G2A

Denis MAURER Tamara MEJIAS
Président Directrice des Etudes &
A de la Communication
A

CONSULTING
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Le bilan de I’'été 2023
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LES RESULTATS DE L’ETE 2023 - PANEL MONTAGNE G2A*

Nuitées totales (secteurs professionnel, de particulier a particulier et

) 4 [J
Fréquentation Globale s (secteur: . [ a particule
non commercialisés (résidences secondaires)) sur un *panel réduit de
45 destinations de montagne, dont la période d’observation est
terminée.

Evolution de nuitées sans
la semaine du 26/08

+8%

vs N-1

01/07-07/07 S27 08/07-14/07 S28 15/07-21/07 S29 22/07-28/07 S30 29/07-04/08 S31 05/08-11/08 S32 12/08-18/08 S33 19/08-25/08 S34 26/08-01/09 S35

——)) e—c)3

Evolution de nuitées avec
la semaine du 26/08
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LES RESULTATS DE I’ETE 2023 - PANEL MONTAGNE G2A

Secteurs d’hébergement

Evolution des nuitées
sans S35 avec S35

Résidences de tourisme

Agences immobilieres

+8,1%

A +0.8%
Hotels Ve N

vs N-1

Villages vacances

+10,4%

Campings vs N-1

e s - +7,8%
Particulier-a-particulier vs N-1

+15,9%

vs N-1







PRECISION METHODOLOGIQUE
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S50
S51
552
S
S2
S3
S4
S9
S6
S7
S8
S9
S10
S11
S12
S13
S14
S15
S16

HIVER 2023-2024

09/12-15/12

16/12-22/12

23/12-29/12

30/12-05/01

06/01-12/01

13/01-19/01

20/01-26/01

27/01-02/02

03/02-09/02

10/02-16/02

17/02-23/02

24/01-01/03

02/03-08/03

09/03-15/03

16/03-22/03

23/03-29/03

30/03-05/04

06/04-12/04

13/04-19/04

AVANT
SAISON

NOEL
NOUVEL AN

JANVIER

FEVRIER

PRINTEMPS

HIVER 2022-2023

10/12-16/12 AVANT SAISON

17/12-23/12
24/12-30/12 NGEL:SUVEL
31/12-06/01

07/01-13/01
14/01-20/01
21/01-27/01
28/01-03/02
04/02-10/02
11/02-17/02
18/02-24/02
25/02-03/03
04/03-10/03
11/03-17/03
18/03-24/03 MARS

25/03-31/03
PRINTEMPS

JANVIER

FEVRIER

01/04-07/04
08/04-14/04
15/04-21/04

A retenir :

un découpage
calendaire différent



Prévisions nuitées 2023-2024 #G2AHIVER2024

(et évolution vs n-1)

PREVISIONS NUITEES ©

PERSONMNALISER LA PERIODE

08/12/2023 = 14/04/2024 =

+1% O

P e ol o % .2in, sde
- Z}s /N /N an\ /N de nuitées
Avant Vacances de Intervacances Vacances Intervacances Vacances ttend Date Prévision H24 Réalisé H23 Delta
saison Noél de Janvier d'hiver de Mars de printemps e ell’1h‘ues R (%)
sur iver
0 _ 0 0 0 _ 0 09/12/2023 1 195 695 -10,1 %
89.#1 /0 21.#8 /0 29f9 -",0 419 /'D 25r3 /0 9,5 OfO Vs N-1 16/12/2023 1843 119 -45,6 %
\ / 23/12/2023 4562 792 -0,6 %
30/12/2023 4828 124 19,7 %
) 06/01/2024 2 993 783 11,9 %
+0A) de nuitées attendues 13/01/2024 3 079 765 6,0 %
i 20/01/2024 3278 195 -2,2 %
sur le cumul des 2 inter-vacances 27/01/2024 3 364 373 2.8 %
03/02/2024 3381 091 -11,6 %
10/02/2024 5012 692 -5,5 %
EM 17/02/2024 5 129 037 -5,0 %
24/02/2024 5179 312 8,6 %o
02/03/2024 4924 212 43,1 %
M 09/03/2024 2 808 203 -7,9 %
16/03/2024 2 593 211 -0,1 %
23/03/2024 2 242 930 13,9 %
M 30/03/2024 2 152 555 4,6 %
06/04/2024 1621 555 2,5 %
13/04/2024 996 360 17,6 %

B B B S B [ B =% % B [ S B
'u“'ﬂ U S S .;15’:L S ;L"ﬂ’ \1‘3"" \1‘9' .;159' 1'159’ ;L'“q’ \1“’" .;1!5L {L‘f'ﬁr’ \L'L"ﬂ’ \1‘9’ \1“1'
o? W W \W o> o> o> o> e oF et \oF o & o2 & o o Na
A 1 a0 o A 7 o e A0 N s o o2 o 1 2 o e

TOTAL 61 187 004 60 578 536 1,0 %



#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

Marché Montagne - 2023-2024

VS N-1

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
@ Détail Catégories
MA SAISON 29/09/2023 v Tout e Tout o .
o RIODE COMPAREE PERSONMALISER LA PERIODE
Hivar . -
E 10/06/2025 CATEGORIE D'HEBERGEMENT 00/12/2023 & 19/04/2024 =
Global - Global e O O
Date 2024 2023 Ecart
, Wl - % . , 09/12/2023 15,3 % -1,1 pts
- 't Teels ® e SO 16/12/2023 19,4 % -16,0 pts
AN é AN P AN /AN 23/12/2023 48,5 % +2,5 pts
30/12/2023 49,7 % + 6,4 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de 06/01/2024 I 1,8 pts
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024  30.9 % 1.2 pts
20/01/2024 24,0 % -0,5 pts
17’4 % 49, 1 % 32! 1 % 42! 1 % 22,9 % 1 1,2 27/01/2024 23,8 % + 1,0 pts
0,92 7,52 0,72 -0,10 0,92 0,4 03/02/2024 31,7 % +1,8pts
' ! ! o ! ! 10/02/2024 42,9 % -7,8 pts
17/02/2024 40,2 % -9,0 pts
24/02/2024 42,5 % + 3,8 pts
®2024 #2023 +1,2pt d’occupation 02/03/2024 42,6 % + 15,4 pts
one . 09/03/2024 26,6 % + 1,9 pts
sur le cumul des 2 inter-vacances 16/03/2024 23.5 % + 1.8 pts
23/03/2024 20,7 % + 4,3 pts
_ 320/03/2024 20,6 % + 1,1 pts
B0% 06/04/2024 12,4 % + 0,4 pts
13/04/2024 9,9 + 0,4 pts
B0
40%
%
+0 ,7 (W)
0% . .
de réservations
enregistrées
" % ) % [ & [ B I [ [ [ B a date
AT ok o ol ;51: Q_ﬂ: Q’lr Q,"I— Q’L (ﬂr Q,"I— Q’L qﬂr Qﬂr Q_"L g"lr Qﬂ: ol or
®! {Lx’!ﬂ ok {;ﬁ' Q\,ﬂf Q& N Q«,ﬂf o Q@\P" R LGN LA LN SN (I LN L
R ‘u ‘a A ) ol \ )\ ‘u 1 b ‘u Qq,‘a ,Lq,\ R ‘u ‘a '},\

+ 0,2 pts

30,7 %

APPES 30,5 %



Alpes du Nord - 2023-2024 #G2AHIVER2024 ')ﬁ(-

VS N-1

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
@ Déetail Categories
MA SAISON 29/09/2023 v Tout ~ S| ALPES DU NORD v PERSONNALISER LA PERIODE
_ PERIODE COMPAREE
CATEGORIE D'HEBERGEMENT
=] |
30/09/2022 08/12/2023 14/04/2024
Global - Global o O O
Date 2024 2023 Ecart
\ W . % . , 09/12/2023 17,0 % -1,0 pts
Y- '+ Lol ® A A= 16/12/2023 21,8 % -16,9 pts
/AN Z& AN /AN AN N 23/12/2023 52,1 % +3,2 pts
30/12/2023 53,3 % + 5,2 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de Dﬁﬁl}lj?_ultl 34.0 % 21 DF;S
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024  35.7 % 1.2 pts
20/01/2024 39,3 % -0,1 pts
19’5 % 52,7 % 36’7 % 46’2 % 26,8 % 12,3 % 27/01/2024 28,7 % +1,8 pts
1,20 7,46 _0,61 0,03 1,24 0.5 02/02/2024 36,0 % + 3,7 pts
! 10/02/2024 48,3 % -7,0 pts
\a e 17/02/2024 43,9 % 9,7 pts
24/02/2024 45,4 % +1,8 pts
2024 »2023 + 0 . 02/03/2024 47,32 % + 16,0 pts
100% 1’5pt G pE 09/03/2024 31,0 % + 2,4 pts
sur le cumul des 2 inter-vacances 16/03/2024 27,8 % + 2,1 pts
23/03/2024 24,4 % + 5,1 pts
. 30/03/2024 23,9 % + 1,1 pts
B0 06/04/2024 13,9 % +0,5 pts
13/04/2024 10,5 % +0,5 pts

60 %

+0,6%

de réservations

b enregistrées
% > Ok bx I B B B [ 8 [ [ & 3 dat
SO N N N LN oA Lo L o Lol ¢ Lo o O oo Lo Ca N Lo LAY adate
®\ L L a,\’f’ S LN LN s ey Ly L f;ﬁf Al 31’1' UL N N
KRS MR R SR A N S LN SR N MARPNN S S AR NP\ SR\ S IR

34,2% 34,0% + 0,2pts

ACCES

A L e e S T IR L T



Alpes du Sud - 2023-2024

VS N-1

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

L}  Détail Catégories

MA SAISON 29/00/2023 RV Tout b ALPES DU SUD .
SERIODE COMPAREE PERSONNALISER LA PERIODE
Hiver 2 a
B CATEGORIE D'HEBERGEMENT
30/09/2022 08/12/2023 & 14/04/2024 =
COMPARAISON SAISON PRECEDENTE : O O
Date 2024 2023 Ecart
\ W . % . , 09/12/2023 13,5 % -2,2 pts
A) 't teole ® Tt e 16/12/2023 14,5 % -10,4 pts
AN Z& AN PN AN AN 23/12/2023 38,4 % +4,3 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de 32,‘:;iﬁgii ;3’; x ++ 111;35;?:
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024  18.2 % -0,2 pts
20/01/2024 19,0 % -0,5 pts
14’0 % 40,6 % 19’9 % 29’7 % 1 1,7 % 8; 1 % 27/01/2024 21,2 % +0,3 pts
' ’ . ’ 10/02/2024 26,7 % -7,8 pts
A/ 17/02/2024 26,6 % -8,7 pts
24/02/2024 34,3 % + 11,0 pts
©2024 #2023 +0,9pt d’occupation 02/03/2024 312 % + 14,8 pts
- . 09/03/2024 14,4 % + 0,0 pts
sur le cumul des 2 inter-vacances 16/03/2024 11,5 % +1,4 pts
23/03/2024 10,1 % +1,2 pts
30/03/2024 10,4 % + 0,9 pts
B0 06/04/2024 8,3 % -0,7 pts
13/04/2024 7,9 % + 0,1 pts
60 %
40%
%
f\/—/\ +6%
e — de réservations
- enregistrées
e % ™ ) B I b b 8 [ B I B a date
M- ok ok o ok g’l« o or g’l« ok ol Q’l« ok ol N g’l« ok ok ok
SR S GO CN LN G N ¢ Qqﬁ Q" g Qq,\’f' B N LN R I LN
A )\ ol 6l ACT \ )\ ol ‘u Bl N o\ A ) ol "L )\
A% " ) %) N T Q A "L Q N 3 g X N

ACCES 21,0 %

CORADAR &1TMM SAITMIM ORECENEMTE

19,8 %

+ 1,2 pts

DREWITICME M ITEES 2072




Pyrénées - 2023-2024

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-
VS N-1

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
@ Détail Catégories
MA SAISON 29/09/2023 v Tout e FYREMEES o .
, PERSONNALISER LA PERIODE
Hiver E PERIODE COMPAREE . i
h CATEGORIE D'HEBERGEMENT
08/12/2023 B8 14/04/2024 B
30/09/2022 N /12/ L

Global - Global e O O

COMPARAISON SAISON PRECEDENTE

Date 2024 2023 Ecart
, s . % . , 09/12/2023 6,3 % -0,2 pts
- 't Teels ® e SO 16/12/2023 7,6 % -15,3 pis
AN é AN AN AN /AN 23/12/2023 32,7 % -4,5 pts
30/12/2023 32,2 % + 10,4 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de Dﬁﬁﬂlﬁﬂ]ld A 18 Dfs
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024 11,0 % “1,8 pts
20/01/2024 12,9 % -2,3 pts
V4 P 0 % 3 2; 9 % 1 2 P 7 % 2 6! 5 % 6 ,4 % 2 ,9 % 27/01/2024 13,6 % -2,7 pts
-0,25 5,20 1,64 2,44 0,30 08 03/02/2024 14,8 % -12,1 pts
) 10/02/2024 22,0 % -12,6 pts
. / 17/02/2024 29,8 % -3,7 pts
24/02/2024 21,0 % + 11,3 pts
02024 #2023 . 02/03/2024 22,0 % + 11,9 pts
. '2,3pt5 d’occupation 09/03/2024 8,3 % + 1,1 pts
sur le cumul des 2 inter-vacances 16/03/2024 6,6 % + 1,4 pts
23/03/2024 6,2 % + 2,6 pts
_ 20/03/2024 4,5 % + 0,1 pts
0% 06/04/2024 2,8 % -0,2 pts
13/04/2024 3,4 % -1,8 pts

60%

40%

0% \

-6%

de réservations

enregistrées

. [ B [ [ B [ M [ I [ [ [ B [ a date
T L LR L L L L L L L L L L L LU LN LR
© '.t‘\.rl’1IL \’;’]"\ \‘J”R I.LQ’QL \QA’\ 1,1(?3?5'Ilt I.LQ"’l '.N'Cﬂ“Il Hﬁf}"\ @q‘ﬁ" l.lQlfl“ll \Qﬁl 1,{0’3\ \0‘5\ \tﬁﬁl "563\ 1,10& I.LQb‘
NS L S L IS N (AN N A T N A AN VN N

15,5 % 16,6 % -1,0 pts

ACCES




Panel Grand Domaine - 2023-2024

PERIODE OBSERVEE
MA SAISON 29/09/2023
Hiver E PERIODE COMPAREE
30/09/2022

COMPARAISON SAISON PRECEDENTE

h
A& FAY
Avant Vacances
saison de Noél
23’9 % 55,2 %
1,50 8,06
2024 22023

1003
B0

60%

0% F_\

20%

ACCES

PANEL MASSIF
v STATION GRAMND DOMAIMNE v Tout
CATEGORIE D'HEBERGEMENT
Global - Global
el 258 el
/AN o /AN
Intervacances Vacances Intervacances
de Janvier d'hiver de Mars
40,5% | 46,2% | 30,9 «
0,91 1,40 2,43
N /
+2,8ptS d’occupation
sur le cumul des 2 inter-vacances
B I [ [ I [
o N2 ol ot oF ol ol
\0'“’@ x@p @ @ et @ e RN
N AN AN A

Wy

A

Vacances de

printemps

14,2

0,8

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

@ Détail Catégaries
PERSONMNALISER LA PERIODE

08/12/2023 = 14/04/2024 =

O O

Date 2024 2023 Ecart
09/12/2023 20,7 % -1,7 pts
16/12/2023 27,1 % -14,0 pts
23/12/2023 54,7 % + 5,0 pts
30/12/2023 55,7 % + 5,2 pts
06/01/2024 38,4 % -0,6 pts
13/01/2024 39,9 % + 0,6 pts
20/01/2024 42,7 % + 1,6 pts
27/01/2024 42,4 % + 3,6 pts
03/02/2024 38,9 % + 7,6 pts
10/02/2024 51,5 % -0,7 pts
17/02/2024 43,8 % -8,2 pts
24/02/2024 43,3 % -0,3 pts
02/03/2024 46,1 % + 13,0 pts
09/02/2024 34,5 % + 3,3 pts
16/03/2024 32,2 % + 2,7 pts
23/03/2024 28,8 % + 6,7 pts
30/02/2024 27,9 % + 1,8 pts
06/04/2024 16,6 % + 1,1 pts
13/04/2024 11,8 % + 0,6 pts

+4%

de réservations

enregistrées
a date

36,7 % 35,4% + 1,4pts



Panel Charme - 2023-2024

VS N-1

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
@ Détail Catégaries
MA SAISON 29/09/2023 v STATION DE CHARME e Tout .
, PERSONNALISER LA PERIODE
we JJEJJJ  PERIOOE coMPAREE _ _
h CATEGORIE D'HEBERGEMENT
08/12/2023 B8 14/04/2024 B
30/09/2022 N /12/ L

Global - Global

COMPARAISON SAISON PRECEDENTE

O

O

Date 2024 2023 Ecart
, Wiy e % . , 09/12/2023 9,8 % + 0,1 pts
e 't e * T ol 16/12/2023 12,0 % -18,1 pts
AN é AN P AN /AN 23/12/2023 42,9 % +0,5 pts
30/12/2022 44,4 % + 8,0 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de 06/01/2024 290 % 22,7 pts
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024  22.4 % 2.9 pts
20/01/2024 25,9 % -2,5 pts
1 0 I} 9 % 43 7 6 % 24, 2 % 38,4 % 1 5 7 3 % 7 !4 % 27/01/2024 25,7 % -1,4 pts
0,70 ?,33 218 _1,41 _0,31 _0 1 031’02!2024 24,9 % -3,5 pts
' ' ’ 10/02/2024 35,1 % -14,6 pts
\a d 17/02/2024 27,2 % -9,9 pts
24/02/2024 41,8 % + 7,8 pts
®32024 #2023 - , . 02/03/2024 39,6 % + 17,8 pts
o0 2)3pts d’occupation 00/03/2024 19,4 % + 1,0 pts
sur le cumul des 2 inter-vacances 16/03/2024 15,5 % + 1,4 pts
23/03/2024 13,0 % + 2,2 pts
_ 30/03/2024 13,1 % + 0,5 pts
B 06/04/2024 7,7 % -0,2 pts
13/04/2024 7,0 % + 0,2 pts
B0
40%
%
| -3,5%
20
de réservations
I enregistrées
0% <
. & [ B [ [ [ B [ [ B [ b [ B a date
T L L L L L L L L L L L L L L LU LN LRy
Q A\ )\ 2\ a N A\ A\ 1\ 2\ Al )\ A\ )\ 2\ A\ )\ Bl Al
o> Y o™ 0O AT T AT AT QT 41T s 0T g a®T a0 Q0T O A
AS o '5 Qf N 0 1 o AS Ay vV Q NEAIEN g % N 5

25,7 % -0,9 pts

24,8 %

ACCES



Agences immobilieres - 2023-2024

VS N-1

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

MA SAISON

PERIODE OBSERVEE

29/09/2023
PERIODE COMPAREE

30/09/2022

PANEL

AV Tout

e

COMPARAISON SAISON PRECEDENTE

L

A

Avant
saison

0
21,5 /o
1,67
®2024 22023
100%
a0
60 %
40%
0%

0% q)
Ay V1
SIS G
o
3 1

ACCES

N

A

Vacances
de Noél

48,8 %

4,84

I
oS
110
.

Intervacances
de Janvier

30,2 %

0,18

[
oS*

'S L

O

f’f"’l’h
1\6

MASSIF

hd Tout

CATEGORIE D'HEBERGEMENT

Hébergement locatif - Agence immab... ~

AN

Vacances
d'hiver

45,4 %

-0,77

ey

e )
/AN A
Intervacances Vacances de
de Mars printemps
2 2 I 8 D.’IO 1 6 r 2 Ofﬂ
1,90 2,1
B [x [ 43 I [x
RO LRl
107 & O O o
N R N\ P < N

@ Dstail Catégories
PERSONNALISER LA PERIODE

08/12/2023 = 14/04/2024 ®B

O O

Date 2024 2023 Ecart
09/12/2023 22,4 % + 3,9 pts
16/12/2023 20,6 % -17,1 pts
23/12/2023 47,1 % -2,3 pts
30/12/2023 50,5 % + 5,8 pts
06/01/2024 26,9 % -0,8 pts
13/01/2024 29,2 % -0,3 pts
20/01/2024 31,6 % -1,0 pts
27/01/2024 33,6 % + 3,2 pts
03/02/2024 29,8 % + 0,3 pts
10/02/2024 43,0 % -14,4 pts
17/02/2024 43,4 % -12,2 pts
24/02/2024 48,2 % + 6,2 pts
02/03/2024 46,9 % + 21,0 pts
09/03/2024 27,0 % + 3,1 pts
16/03/2024 24,1 % + 4,2 pts
23/03/2024 20,3 % + 3,9 pts
30/03/2024 19,4 % + 1,2 pts
06/04/2024 16,1 % + 1,2 pts
13/04/2024 16,3 % + 3,0 pts

+1,6%

de réservations
enregistrées
a date

31,2 % + 0,5 pts

31,7 %




Résidences de tourisme - 2023-2024

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

@ Dstail Catégories

PERSONNALISER LA PERIODE

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
MA SAISON 29/09/2023 A4 Tout e Tout
biver B PERIODE COMPAREE ) )
- CATEGORIE D'HEBERGEMENT
30/09/2022

Hébergement locatif - Résidence de t..

COMPARAISON SAISON PRECEDENTE

08/12/2023 = 14/04/2024 ®©

O

O

Date 2024 2023 Ecart
L Ny . o 5 . L 09/12/2023 14,5 % -2,0 pts
s 't terle Tt e 16/12/2023 21,8 % -18,2 pts
/AN ﬁ AN P AN AN 23/12/2023 57,6 % + 21,0 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de 3g§;iﬁgii i;'; x :: :; 5:2
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024  49.9 % +2.0 pts
20/01/2024 52,5 % + 3,7 pts
18’2 % 54,4 % 50,0 % 47!4 % 39,3 % 14-2 27/01/2024 50,8 % + 4,7 pts
' ’ ¢ 10/02/2024 51,0 % + 0,2 pts
17/02/2024 44,7 % -6,0 pts
24/02/2024 43,6 % -2,4 pts
©2024 #2023 02/03/2024 50,2 % + 11,6 pts
o 09/03/2024 43,6 % + 4,3 pts
16/03/2024 40,7 % + 4,4 pts
23/03/2024 38,4 % + 11,9 pts
320/03/2024 24,4 % + 2,5 pts
80% 06/04/2024 17,3 % + 2,5 pts
13/04/2024 10,8 % + 2,0 pts
60 %
40%
%
+ ()
0% ’
de réservations
enregistrées
” , 7 2 N N N B & N N N B M a date
LS L 1 g | VL o o ol oF oF ob o aob ol ob
SRS S i Gl N N N e i O Qqﬂ Qq,\’b SIS LA LN LR\ LN Lol L
Al 24\ ol A 2\ N\ a7 o\ "L "n DN\ LA\ MY \ PN\ MPS \ AP\
A g2 ) 8 N g 1L Q A Q Q A 1 ) %) 2y

37,9 % + 3,1 pts

ACCES 40,9 %

ik ama e m a mmn mm m



Particulier a particulier - 2023-2024

#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

@ Détail Catégaries

PERSONNALISER LA PERIODE

08/12/2023 B

14/04/2024 ©

O

O

VS N-1
PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
MA SAISON 29/09/2023 v Tout e Tout
§ PERIODE COMPAREE
e E CATEGORIE D'HEBERGEMENT
30/09/2022 v
- ¥ Lits pap - Global R
\-!“.0 _\l’_ ..':. ** .l':. \:)'
A JAY N N PN A
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps
11’00/0 47,7 % 17,4 % 37,8 % 9,6 % 5,0 %
0,18 0,68 -2,67 0,45 -0,31 -0,5
02024 #2023
100 3¢
g%
60 3%
40%
20%
o % % [ I B [ [ [ B [ [ B [ [ I B
Aok ok % ok ok or oF ok o ol or ok ob Qv oF ok Qv ok
® ﬁqﬂ 1h,;,:{!f 1{1,\7’ \0«,\"' xﬁ"’ﬂ @,ﬂ \@,ﬂ' @ﬂf @qﬁ \Qqﬂ’ \@ﬂf @3\1 \@G \@ﬂf @qﬂ @3\1 @m’b \Qm’?'
N I N A N T LN - AN L AR S\ N

ACCES

Date 2024 2023 Ecart
09/12/2023 9,8 % -1,0 pts
16/12/2023 12,1 % -17,4 pts
23/12/2023 44,5 % -5,1 pts
30/12/2023 51,0 % + 15,9 pts
06/01/2024 15,7 % -3,3 pts
13/01/2024 15,1 % -3,7 pts
20/01/2024 18,4 % -3,1 pts
27/01/2024 19,1 % -2,0 pts
03/02/2024 18,9 % -4,8 pts
10/02/2024 36,5 % -12,2 pts
17/02/2024 36,5 % -9,6 pts
24/02/2024 40,9 % + 9,8 pts
02/03/2024 37,4 % + 21,4 pts
09/02/2024 13,4 % + 1,6 pts
16/03/2024 9,8 % + 1,2 pts
23/03/2024 7,0 % + 1,5 pts
30/03/2024 8,2 % + 0,6 pts
06/04/2024 5,4 % -0,2 pts
13/04/2024 4,6 % -0,9 pts
TOTAL 21,7% 22,3% -0,6pts




#G2AHIVER2024 "ﬁ(-

Hétels - 2023-2024

VS N-1

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
@ Détail Catégaries
MA SAISON 29/09/2023 v Tout e Tout o .
. PERSONNALISER LA PERIODE
e E PERIODE COMPAREE ) -
10/00/2022 CATEGORIE D'HEBERGEMENT 08/12/2023 = 14/04/2024 =
Hatellerie - Global e O O
Date 2024 2023 Ecart

, Wl . % . , 09/12/2023 18,0 % -0,2 pts
e 't e ® T ol 16/12/2023 18,1 % -6,7 pts
AN ﬁ AN AN AN /AN 23/12/2023 34,2 % -9,2 pts
30/12/2022 33,2 % -7,3 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de Dﬁﬁﬂlﬁﬂ]ld P —— 52 Ets
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024 30,8 % 0,5 pts
20/01/2024 36,0 % -0,6 pts
18,0 % 33;8 % 3 1,0 % 23,3 % 18,3 % 5,3 % 27/01/2024 25,0 % +1,3 pts
1,1? _2’42 _2’11 —ﬁ,ﬂl _2'55 _0 7 [13)”]2_:'2[]24 27,5 % + 3,7 pts
’ 10/02/2024 20,5 % -4,5 pts
17/02/2024 21,7 % -9,3 pts
24/02/2024 19,4 % -7,9 pts
®2024 #2023 02/03/2024 21,4 % -3,1 pts
005 09/03/2024  23,0% -1,0 pts
16/03/2024 19,5 % -2,2 pts
23/03/2024 16,7 % + 1,1 pts
30/03/2024 12,9 % -4,0 pts
B 06/04/2024 6,0 % -2,0 pts
13/04/2024 4,5 % + 0,9 pts
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23,5 %

-12,6%

de réservations
enregistrées
a date

26,9 %

-3,4 pts
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Villages vacances - 2023-2024

VS N-1

PERIODE OBSERVEE PANEL MASSIF
@ Déetail Categories
MA SAISON 29/09/2023 v Tout e Tout e .
SERIODE COMPAREE PERSONNALISER LA PERIODE
Hiver & &
E CATEGORIE D’HEBERGEMENT
30/09/2022 v 08/12/2023 = 14/04/2024 =
COMPARAISON SAISON PRECEDENTE R ) O O
Date 2024 2023 Ecart
. P . g . , 09/12/2023 23,4 % -9,6 pts
A iy R ® s 20 16/12/2023 41,4 % -10,7 pts
/AN ﬁ AN o AN /AN 23/12/2023 59,2 % + 12,6 pts
30/12/2023 50,1 % -10,0 pts
Avant Vacances Intervacances Vacances Intervacances Vacances de 06/01/2024 505 % + 2.8 pts
saison de Noél de Janvier d'hiver de Mars printemps 13/01/2024  61.9 % +4.2 pts
20/01/2024 65,5 % + 6,6 pts
32,7 % 54,7 % 6 1,3 % 53,3 % 47,4 % 20,8 % 27/01/2024 60,5 % +5,7 pts
' ! , 10/02/2024 60,0 % + 3,2 pts
17/02/2024 52,0 % -7,9 pts
24/02/2024 48,5 % -5,0 pts
#2024 #2023 02/03/2024 52,6 % + 1,0 pts
100% 09/03/2024 48,8 % +1,2 pts
16/03/2024 47,4 % + 0,9 pts
23/03/2024 45,4 % + 6,2 pts
30/03/2024 47,9 % + 5,7 pts
B0 06/04/2024 25,2 % -0,7 pts
12/04/2024 16,0 % -3,2 pts
60 3%
40%
%
o | ,4 (]
20%
de réservations
enregistrées
0% <
. & [ I & [ [ [ B [ [ B & [N [ B a date
L L L L LA L S L L L L L L LU L LRy
Q {1,‘& ,:1,\ {1,\ Q«,‘a Q\,\ Q*,\ Q«,‘u Qq,‘& Qf],\ qu Qq,‘& Q’},\ Q;‘b”t @1 0’5"1 Q;‘b\ Qa.\ QM
S RN R\ RN\ LR\ R R | L A DR\ R\ XY A S S A\ A A S|
a% " % %) Y L 1 Q A A 1 Q N % L ) Q N

49,1% 48,3% + 0,7 pts
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LES CHIFFRES A RETENIR

+0,7 % g

Une avance La prévision G2A
des réservations d’évolution des nuitées
au 10 octobre 2023 sur 'ensemble de la saison
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LA CHRONIQUE DE GILLES
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LA CHRONIQUE DE GILLES

Gilles REVIAL
Fondateur
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LA CHRONIQUE DE GILLES
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LA CHRONIQUE DE GILLES : L'HIVER 2024 SERA-T-IL RUDE ?

Cluster Q‘/
m ntogne

Mountain Development E
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