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Evolution de I'offre et activité montagne

-=NUitées ~Journées skieurs

67 M

2016 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2012 2017 2018

2013 2014 2015
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Evolution de I'offre et activité

Part du secteur PaP Part du secteur Pro =e=Nuitées Journées skieurs

51%

&4%

19%
12%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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Valeur et evolution des prix entre 2015 et 2025

«®=Prix immobilier ancien en m?2 (panel Grand Domaine Alpes du Nord)
«=CAC 40 69%

Indice des prix de la consommation (hors tabac)

«®=[orfait ski 1 jour moyenne DSF

Tarif moyen 1semaine - résidence de tourisme

£1%
0 3T%
33%
19%
/”/
1an 2 ans 5 ans 10 ans
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Methodologie de I'’enquéte

Panel représentatif de la population d'origine

Période d'enquéte . 1008

Dul5aul8 Répondants
septembre

Panel Francais

512

Répondants

Panel Francais habitués a
la montagne
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Projection Hiver 2026

Panel Francgais

N

2 Francais sur 10
ne partiront pas
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Type de destination

Panel Francais

Parmi les partants En France A |'étranger

B Montagne = Mer m Ville m Campagne 65%

()

b

N
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Les criteres de choix

Panel Francgais

Parmi les partants

-

1. Enneigement
2. Famille
3. Nature / paysages

-

Montagne

Mer
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Les freins au depart

Panel Francais

Parmi les incertains et les nhon partants

Ma situation financiere en général 45%

Une baisse de mon pouvoir d’achat 27%
Congés pas encore définis ou validés 23%

Je ne pars jamais en vacances |’hiver 17%

Raisons familiales 10%
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Inquietude economique et contexte frangais

Panel Francgais

53%

des Francais sont
prudents quant a
leurs projets vacances
au regard de
I'instabilité politique et
des blocages en
France

Pas du tout inquiet

Trées inquiet
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Projection Hiver 2026

Panel Francais habitués a la montagne

‘ —A% | 1 Francais sur 10

ne partira pas
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Type de destination

Panel Francais habitués a la montagne

Parmi les partants
B Montagne Ville Mer H Campagne

92%

4% 3% 1%
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Massif choisi

Panel Francais habitués a la montagne

Parmi les partants a la montagne

Savoie ou Haute-

A -

Savoie
Pyrénées 19%
Alpes du Sud 16%
Isere 7%
Vosges / Jura 6%
Ne sait pas encore 1%
Massif central 2%
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Activites envisagees

Panel Francais habitués a la montagne

Parmi les partants a la montagne

4 I
1.Ski b

2. Balades, randonnées a pied
3. Se retrouver en famille / amis

. /
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CONSULTING

Budget vacances

Panel Francais habitués a la montagne

Parmi les partants

Votre budget consacré aux vacances hiver 2026 sera-t-il supérieur, égal ou inférieur a celui de 'année passée ?

g

Inférieur ’
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2018-2025 : une frequentation en pleine ascension

Evolution en nuitées entre les vacances de fin d'année
Hiver 2019 et 2025

@&

Enquéte hébergeurs
hiver 2026

+8 zo/ Estimation fréguentation
9 O
7

2

PANEL G2A
PANEL G2A
7N (o) (o)
M\W c gt +212 /o +214 /o
% | Hébergeurs Hébergeurs
GRAND DOMAINE CHARME montagne littoral
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Vacances de fin d'annee : les visiteurs etrangers en moteur
de croissance

Evolution entre les hivers 2019 et 2025 — global

SEMAINE DE NOEL SEMAINE DU NOUVEL AN
+6,8% 0
9 o 'I'.I.I,g /0
de nuitees de nuitées

Part de la clientele etrangere Part de la clientele étrangere

33% 37% 39% 43%

H18-19 H24-25
H18-19 H24-25
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Vacances de fin d’année : le hond tarifaire de la
saison

Enquéte hébergeurs hiver 2026 )

+5,2% |~

Des hébergeurs vont faire Moyenne d'evolution des tarifs

évoluer leurs tarifs a la hausse pour | h'Velr 2026 par rapport a
I'an dernier




Des reservations anticipees... a la montagne

Enquéte hébergeur hiver 2026 4

Niveau de réservations en avance par rapport a I'année
derniere

an\ /o

35% 14%

Des hébergeurs de |a Des hébergeurs du
montagne littoral
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Vacances de fin d’annee : au-dela des pistes, des sejours plus
experientiels

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les partants a la montagne

48% 44:%

Ski alpin Visites culturelles, sites naturels

B \ocances de fin Global saison
d'année
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Vacances de fin d’annee : le last minute en mode courts sejours

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les incertains

16%

Attendent des offres Privilégient les séjours
de derniéres minutes courts
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Prevision pour les vacances de fin d’annee

Panel global montagne

A\ B o<

+7,1 pts

Taux d’occupation a date Etat des réservations a De nuitées attendues sur le
date vs N-1 global des vacances
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Et par massif ?

Taux d'occupation a date

A\

Alpes du Nord Alpes du Sud Pyrénées
69,0% 52,6% 38,3%
+8 pts N-I +4.1 pts N-1 +4.8 pts N-1
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Previsions pour les fetes de fin d’annee

Taux d'occupation
B A A
Kok o o |
Hotels Partlgullgrs a Agences Ré5|dehces
Alpes du Nord particuliers mmobiliares de tourisme
699%  8risN 50.7%  68.9% 70% 76.6%
Alpes du Sud
52.69% +41ptsN- 46.7%  50.1% 50.6% 65.1%
o
Pyrénées
238.39, +48ptsN-1 233%  43.5% 22.9% 32.8%

NONSENERNENENENNENENENNNNRRNENENONERONNENENENORENONNENRNENONERURNRRERRRURRRRERERERENED
¢ 8 ¥ *r 1 *@r r ®r "*«@ """ O rfr "r O *¢@r '



oo "

Jerémy
PERRIERE

Responsable
opérationnel data

x M 'luwim xo Mebwin

3

PISOD

00 h'l (e LIS

Camille
HUYGENS

Consultante

Janvier : Embarguement
opour 2026

Panorama de l'inter-vacances
de janvier

x Me'buim xa s Lwin




A
A

NNNNNNNNNN

Une montee en puissance : I'inter-vacances de janvier
sous le feu des projecteurs

Evolution en nuitées entre l'inter-vacances de janvier 2019 et 2025

PANEL G2A PANEL G2A

- B

GRAND DOMAINE
CHARME
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Une periode qui continue de prendre de I'ampleur

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les habitués a partir a la montagne

A quelle période comptez-vous partir ?

23% 7

Janvier hors Vacances d'hiver
vacances scolaires

N
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Une clientele deja acquise

Enquéte hébergeurs hiver 2026 A

Niveaux de réservation - janvier 2026

50%

En stabilité

ENn avance
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Attirer les skieurs

Enquéte hébergeurs hiver 2026

a tout prix
)

Les canaux de commercialisation intermédiés privilégiés

4&7%

OTA Tours opérateurs
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Les previsions pour l'inter-vacances de janvier

Panel global montagne

A\ |~ =

+2,7 pts

Taux d’occupation a date Etat des réservations a De nuitées: attendues sur le
date vs N-1 global de l'inter-vacances de
janvier 2026
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Point sur les vacances d’hiver




A
A

NNNNNNNNNN

Le calendrier : retour vers le futur

Une répartition décisive pour la montagne

Hiver 2023 Hiver 2025 Hiver 2026
7 07/02/2026 A B A
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ BCAB
AB
8 14/02/2026 pg 4 ap -
- ar w =1 [S ‘ ' -
AC BC
BC
9 21/02/2026 P ‘ ' PN ‘ ' -
‘ ' -w -wr -wr
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ A
C
10 28/02/2026 ‘ ' ‘ ' C




Semaine 7 : zone A isolée

Quel impact ?

A
A
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« Calendrier de vacances scolaires trés défavorable pour notre région » -

\

de nuitées en 2023
(vs 2022)

=

73%

Elasticité tarifaire
moyenne des opérateurs
nationaux

Hebergeur nord-alpin

-

.11 pts

Etat des réservations a
date vs N-1
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Semaines centrales 8 et 9 : le mix des
nationalites

Doubles zones Francaises, Britanniques, Belges et Néerlandais : pic de saison en montagne

2 A\

+8 pts

Etat des réservations 2026 de nuitées attendues en 2026
a date vs N-1 (vs 2025)




Episode 4 : point sur les vacances d’hiver s

Semaine 10 : la zone C cloture seule les vacances

Quel constat ?

Pyréneées Alpes Panel
montagne

-5,5 pts
Taux d’occupation Taux d’occupation

a date a date Etat des réservations a
date vs N-1
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Semaine 10 : quels facteurs de haisse ?

== v »

Absence de Conditions Evolution des
congés belges d'enneigement prix
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Semaine 10 : ¢ca chauffe sur les prix

2025 (zone A) VS 2019 (zone C + Belges)

Résidences Hotels 4*

de tourisme
+81%

Prix moyen Prix moyen
2025 vs 2019 2025 vs 2019
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Previsions pour les vacances d’hiver

Panel montagne global

A\ [ 2<om

'0,4 pt

Taux d’occupation a date Etat des réservations a De nuitées attendues sur le
date vs N-1 global des vacances
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Mars attacks... la frequentation touristique ?

Evolution des nuitées sur l'inter-vacances de mars 2019 vs mars 2025

PANEL G2A

f}\ Y

—

GRAND DOMAINE

+0,3%

depuis 2019

PANEL G2A

a
et

e

@J’@

CHARME

depuis 2019
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L'inter-vacances de mars perd la bataille du poids des
nuitees

Poids des nuitées commerciales hiver 2019 vs hiver 2025

26% 27%
()
IG/. I I W%
INTER. DE JANVIER INTER. DE MARS

m HIVER 2019 mHIVER 2025
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L’invasion des prix ? Mars lutte. 2,

Evolution prix moyen sur I'inter-vacances de mars 2019 vs mars 2025

Résidences de Hotels 4 Résidences de Hotels 4
Tourisme étoiles Tourisme étoiles
+19% +33% +25% +67%
PANEL G2A PANEL G2A
i/ 1 / / VRN
@

GRAND DOMAINE
CHARME
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Francais ou étrangers : qui fait vivre l'inter-
vacances de mars ?

&,

Evolution de |la clientele étrangére depuis 2019

+5,5 pts

PANEL G2A PANEL G2A
a0

GRAND DOMAINE
CHARME
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Quels facteurs de baisse ?

Enquéte hébergeurs hiver 2026 4

Facteurs expliguant |a perte de vitesse de |'inter-vacances de mars

2

L 3

Conditions Pouvoir Calendrier
enneigement d’Achat

2% -, ==




A
A

NNNNNNNNNN

Quels facteurs de baisse ? L’enneigement ?

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les partants habituellement a la montagne

Pourquoi ?

= Conditions enneigement

Des répondants n‘'ont jamais = Calendrier
réserve de séjours en station
entre le 15 mars et le 1 mai » Habitude de séjour a

d'autres périodes
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Quels facteurs de haisse ? L'offre ?

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les partants habituellement a la montagne l'hiver

Les améliorations pouvant étre apportées a |'offre
touristique en fin de saison
(hors enneigement)

1 2 3

Activités Tarifs Animations &
attractifs commerces
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Effet fin de saison — Pouvoir d’Achat & Offres

Enquéte hébergeurs hiver 2025 / 2026 A

Avez-vous adapte votre offre en fin de saison pour
attirer plus de clients?

Non
57%

NONSENRNENENERNRNONENNNNRNNENENONERONNENENENONONENNENNNENENNRURNRRERNRERRRRERBRERENED
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Quels facteurs de haisse ? L'offre ?

Enquéte hébergeurs hiver 2026 )

Comment avez-vous adapté votre politique tarifaire selon les périodes
suivantes ?

Mars 35% 22% 43%
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L’inter-vacances de mars 2026, la contre-attaque ?

Prévision des nuitées hiver 2026 vs réalisé 2025 - panels

1800 000 - N
PANEL G2A
+&,5%
o
\ GRAND DOMAINE
N\ /
1200 000
PANEL G2A
600 000 4 =
07/03/2026 14/03/2026 21/03/2026 28/03/2026 CHARME
Nuitées grand domaine 2025 Nuitées charme 2025
= Prévision grand domaine hiver 2026 Prévisions charme 2026
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Previsions pour l'inter-vacances de mars

Panel global montagne

A\ |~ o

+3 pts

Taux d’occupation a date Etat des réservations a

De nuitées attendues sur
date vs N-1 I'inter-vacances de mars




Taux d’occupation

Mars 2026
KAk
Hotels
PANEL G2A
PN 26.9%
+6,3pts
GRAND DOMAINE
PANEL G2A
o 10.6%
a .
= pt
CHARME

4
‘!?'

Agences
Immobilieres

24 7%
+0,3pt

19,6%
+2,2pts

&

Résidences
de tourisme

55,2%

+10pts

32,4%

+3,9pts

Centres et villages
vacances

58,9%

+opts

38,3%

+1,1pt

A
A
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=
Particuliers a
particuliers

16,2%
+3,8pts

7.1%
+1,2pt

NONSENERNENENERNENONENNRNRRNENENENERONNENENENONERENNENRNENONORURNRRERERURRRRERBRIRENED
¢ 8 ¥ *r 1 *@r r ®r "*«@ """ O rfr "r O *¢@r '



NNNNNNNNNN

oo FrwMprw

Laura
LANGLOIS

Consultante

x M 'luim xo e "lwin

oo PwMprw!

[T
AS
vp
O
U
[T
o)

Mahon
TALEC

Consultante

x M 'luim xo Mebwin

Printemps : Reservations :
surprises ?

fFocus sur les vacances de printemps




Evolution des nuitées - Hiver 2019 vs Hiver 2025

'42,6%

3
et
—
S~ -

&

B

CHARME

Les vacances de printemps sous pression...

PANEL G2A

f}\ N7 5

GRAND DOMAINE



...Mais soutenues par une clientele fidele...

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les partants habituellement a la montagne pour cette periode

LES PRINCIPAUX FACTEURS

o

CQD Enneigement encore satisfaisant

_ * sk %k
Des vacances de printemps *
aussi voire plus attractives A
gue le reste de |la saison % Ambiance plus calme

oour une majorité

% Tarifs plus attractifs



Enquéte hébergeurs hiver 2026 o)

Et du cote des hebergeurs ?

Niveau de réservations stables par rapport a ['année

an\

4&5%

Des hébergeurs de |a
montagne

derniere

/C

e

%7%

Des hébergeurs du
littoral



Loom sur le littoral

Enquéte intentions de départ hiver 2026
Parmi les partants a la mer

56%

des répondants pensent
oartir a la mer pendant les
vacances de printemps

LES PRINCIPAUX FACTEURS

N Ensoleillement

% Tarifs plus attractifs

38

82%

des répondants s'estiment
Inquiets de leur pouvoir
d'achat
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Le facteur prix dicte le jeu...

Enquéte intentions de départ hiver 2026

Parmi les partants a la montagne pour cette periode et les incertains

75% <

des partants habituellement a des incertains attendent
la montagne pour la période pour la période des tarifs
trouvent que le rapport avantageux et des bons
qualité / prix aurait pu étre plans
amelioré
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...1es hebergeurs passent a I'action !

Enquéte hébergeurs hiver 2026 )

&3%

Des hébergeurs interrogés comptent
adapter |leur offre pour la fin de
salson

38% N-T
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Et dans les faits...?

Evolution prix moyen sur les vacances de printemps entre 2019 et 2025

9%

* &k % K (prix moyen par nuit) (orix moyen par nuit)
PANEL G2A PANEL G2A
e et i }\ 2\ R)
a =

GRAND DOMAINE
CHARME




Le calendrier fait son show

Vacances de printemps 2026

- £ N
BE LU DE ES CH
BW-=BY+BE+ BL+BS+
F et GE+VD+
L+TH LU
GE+VD+
F SL+TH LU
2H
W+ B ZH
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Prevision pour les vacances de printemps

Panel global montagne — au 08/10/2025

A\ [ 2

'0,9 pt

Taux d’occupation a date Etat des réservations a Evolution des nuitées
date vs N-1 attendues vs N-1
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Un potentiel de reéservations plus tardives

Enquéte intentions de départ hiver 2026

Parmi les partants cet hiver Parmi les incertains
Des partants ont Des partants habituellement Des incertains envisageant de
réservé 2 a 3 mois a la montagne envisagent de partir a la montagne lors des
avant le début de réserver en janvier 2026 vacances de printemps comptent
leur séjour pour un séjour en avril réserver en novembre
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Les etudes a retrouver en ligne

WWW.g2a-consulting.fr

(1) . [ 2

Fnquéte - Enquete Calendrier des Elasticité des prix
hébergeurs Intentions de vacances scolaires des hébergeurs
depart nationaux
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Episode final : Et finalement retard ou avance ? GzA

CONSULTING

Nuitées réserveées a date

Variations VS N-1 ——  Hiver 2026 Hiver 2025
30%
16 % Ui
(o]
13 % 14 % /14 %
] %
/ 0 'l'G,.I%
i 2% 2%
J VS N-1
1% S o Hiver 2026
1% .
'3% | 24 900 000
14 % el
- (o]
-32 %
0% 0% 0% 0% o o3 o o o 3 O O o 3 O o o 3 Ox
ROLMY RS (LY (N (N (AN (SN (SN (G (A (G (A (S (S I LS (NN N
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[ ] (] 4 =
Elasticite prix des

y - 52 20/12/2025
h e h e I‘g eurs nationaux 1 zppoxs
2 03/01/2026
3 10/012026
________ 4  17/012026
________ 5  24/012026
_________ 6 31012026
R B 7 07/02/2026
ELASTICITE PRIX 8 14022026
o= - s e
MOINS CHERE wsoee 0 | 1 _O_ ................. _2_8} (52_/_2_0_2_6 ______
""""""" M 07/03/2026
________ 12 14/03/2026
_______ 13 21/03/2026
_______ 14  28/03/2026
"""""" 15  04/04/2026
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Reservations a date - global saison

Panel G2A montagne

Taux d'occupation au 08/10/2025 pour la période du 20/12/2025 au 24/04/2026

\ M

+1,9 pt

Etat des réservations a

) 1 >
Taux d’occupation a date date vs N-1




A
A

NNNNNNNNNN

Taux d’occupation a date — Par panel

Au 08/10/2025
du 20/12/2025 au 24/04/2026

+1,7 pt
vs n-1
43.5 %

PANEL G2A

' }\ 2N \,a

GRAND DOMAINE

PANEL G2A

€
et

-

%'%

CHARME
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Taux d’occupation a date — par Massif

A\

Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

ALPES DU NORD ALPES DU SUD PYRENEES
39,6% Lits pro et pap 26,3% Lits pro et pap 16,3% Lits pro et pap
+2,3 pts vs N +1,1 pt vs N +0,1 pt s N
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Taux d’occupation a date — Par periode

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D'’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
y 38,29 y 25,29 0,49
63,7% 9270 &ba,7% 27 | 10,4%
+7,1 pts +2,7 pts -0,4 pt +3,0 pt -0,4 pt

+] ,9 pt De réservations enregistrées a date




Taux d’occupation a date — Hotels

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
y 39,69 28,99 23,29 6,37
£9,2% 6% 9% 1270 Yo
+3,6 pts +3,6 pts +1,1 pt +4,5 pts -0,6 pt

'|'2,7 pts réservations enregistrées a date

A
A

NNNNNNNNNN




A
A

NNNNNNNNNN

Taux d’occupation a date — Hotels

Panel G2A monta JNE  Tauxdoccupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

_ INTER-VACANCES VACANCES DE
VSSA[)NAC,EEI EDEE lNTgEJVAANC\ﬁEEES V[Aﬁﬁ\[\/lggs DE MARS PRINTEMPS
45 0 0 23.7% 6.2%
52,0% £2,7% 29,0% o4 70 9 ’/0
+3,8 pts +4,7 pts -0,1 pt +5,8 pts -0,7 pt
1/2/3*

46,3% 358% @ 28,8% | 22,7% 6,7% @
-0,4 pt

+3,8 pts +2,4 pts +2,4 pts +2,6 pts

+2,7 pts




Taux d’occupation a date — Hotels 4/5*

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES
FIN D’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS
y 2972 29,0° 23,79
52,0% 42,7% 0% 07 %o
+3,8 pts +4,7 pts -0,1 pt +5,8 pts

-I-s,'l pts De réservations enregistrées a date
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VACANCES DE
PRINTEMPS

6,2%

-0,7 pt




Taux d’occupation a date — Hotels 1/2/3*

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES
FIN D’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS
y 35,89 28,8% 22,7
£6,3% 8% 8% 07 %o
+3,8 pts +2,4 pts +2,4 pts +2,6 pts

-I-z,z pts De réservations enregistrées a date
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VACANCES DE
PRINTEMPS

6,7%

-0,4 pt
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Taux d’occupation a date — Villages de vacances

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D'’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
y 68,49 61,49 55,1% | 24,89
69,8% 2% 5% 1% Yo
+7,6 pts +1,8 pt +4,0 pts +5,6 pts -1,6 pt
+3,1 pts
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Taux d’occupation a date — Agences immobilieres

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D'ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS

64,0% 36,5% &£6,8% 21,9% 11,2%

1ISO n-1
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Taux d’occupation a date — Residences de tourisme

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D'’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
+12,4 pts 5,5 pts -0,4 pt +7,0 pt -1,5 pt

-|-3,9 pts De réservations enregistrées a date
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Taux d’occupation a date — Residences de tourisme

Panel G2A monta JNE  Tauxdoccupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE

FIN DANNEE
4/5*
+16,4 pts
1/2/3*
+]10 pts

INTER-VACANCES
DE JANVIER

+8,2 pts

+3,3 pts

VACANCES
D'HIVER

+2,1 pt

-2,3 pts

+3,9 pts

INTER-VACANCES
DE MARS

+10,4 pts

+4,4 pts

VACANCES DE
PRINTEMPS

-1,5 pt

-1,2 pt
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Taux d’occupation a date — Residences de tourisme 4/5*

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D'’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
+16,4 pts +8,2 pts +2,1 pts +10,4 pts -1,5 pt

-I-G,z pts De réservations enregistrées a date
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Taux d’occupation a date — Residences de tourisme

*
1 /2 / 3 Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D'’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
+10,0 pts +3,3 pts -2,3 pts +4,4 pts -1,2 pt

-I-z,'l pts De réservations enregistrées a date




Taux d’occupation a date — Pap

Panel G2A monta JNE Taux d'occupation au 08/10/2025 du 20/12/2025 au 24/04/2026

VACANCES DE INTER-VACANCES VACANCES INTER-VACANCES VACANCES DE
FIN D’ANNEE DE JANVIER D'HIVER DE MARS PRINTEMPS
y 20,2° 39,39 0,9% 6,2%
61,9% 2% % | 10,9% '2%0
+5,2 pts +2,6 pts +0,4 pt +1,9 pt +0,5 pt

+] ,9 pt De réservations enregistrées a date
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Episode final : Et finalement retard ou avance ? GzA

Previsionnel des nuitees — Hiver 2026 +0,2%

Panel G2A montagne

. ) i Vacances de printemps
Vacances de fin d'année Vacances d'hiver P P
&2, 2% =-0,4%
+2,9%
-1 VS N-1
Vs N-T Y N
6 000 000
5 000 000 o
4 000 000 - :
3 000 000 _ l
2 000 000
.O
Inter de Janvier Inter de Mars
1000 000 2 o
+2,6% +2,0%
VS N-1 VS N-1
0
2 2 2 & © © © © © © © © © © © © © © ©
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- ® Nuitées Hiver 2025 -o—Prévisions de nuitées hiver 2026
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Mars, avril les mois ou les
virages se prennent ou se
ratent

remoignages
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Virginie Laurent Frédéric
PERNIN GARCIA CLEMENT PORTE
Directrice des Directeur Général MMV Directeur Général

etudes sectorielles station de Délégué regional AURA Tignes Développement
Food Service Vision Peyragudes FRNT
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MONTEBIANCO

Directeur
Data Groupe

Denis
MAURER

Président
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Plateforme d’analyse des donnees de réservation

Que s'est-il passé depuis février ?

209 jours

Anticipation moyenne

Comment évoluent les réservations depuis l'ouverture des ventes ?

24% , o
20% Taux d'occupation a date
15% 20/12/2025 -16/04/2026

12% 12%
9%
6%
2%

février mars avril mai juin juillet aolt septembre

Des réservations déja
effectuées
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Nouveautés GzA

CONSULTING

Plateforme d’analyse des donnees de réservation

Focus sur les provenances

Comment évoluent les réservations depuis

: : 5 ’
De quels pays proviennent les clients ~ 'ouverture des ventes ?

Montée en charge a date

Grande-Bretagne 32%
5 Nationalites S =
ays-bas 26%
FR | 0259%, S35 24%
ETR Belgique 21% 17%
30% ﬂ 17%
13% 1994, 13% %
9% 9% 10%"" "10%
23% 6% 8%
3% 7 3% 2%
10% Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aolt Septembre
9% 9% 8% 8%
5% 22%
0,
3% 2 Francais 18%
13% 13%
GB BE CH NL DE ES us IT P CZ 9% 1M% 3% 11%
4%

Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Septembre
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Plateforme d’analyse des donnees de réservation

Focus sur les prix moyens (uniguement de I'hébergement)

Quel est le prix moyen par
Nationalité pour un séjour d'une
semaine ?

Royaume-Uni Hotel

Pays-Bas Résidence de tourisme

France Global

Agence immobiliere

Allemagne

Village vacances
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Nouveautés GZA

CONSULTING

Chathot

_ é JOURNEE (Z) TABLEAU DEBORD

Bienvenue

Mis a jour le 05/03/2025

Observatoire de l'activité touristique

Mis 3 jour le 05/03/2025

Flux vision tourisme

Mis 3 jour le 06/02/2025

7'\

Observatoire de l'activité tourisfique

Mis 3 jour le 04/03/2025

Positionnement tarifaire

Mis 3 jour le 06/02/2025

7\

Observatoire de l'activité touristique

Mis 3 jour le 10/03/2025

Dépenses touristiques

Mis 3 jour le 05/03/2025

1Ly

<

Performances économiques

Mis a jour le 05/03/2025

(==

Plateforme hébergeur - Performances
d’occupation

Explorez vos
données avec l'lA
Posez vos questions ef obtenez des

analyses défaillées grace a lintelligence
artificielle.

01 en sont les faux d'occupation
ceffe saison ?

Quelles performances par rapport
3 'année précédente ?

Quels points forts et points faibles
de cefte saison ?
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Calendrier des vacances internationales

LE BONNEL G2A

A partir de 2027

A
Eric BONNEL A

Directeur
Val Thorens Tours

CONSULTING
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SAISON 2030 SAISONS FUTURES EPISODE SPECIAL
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Methodologie de I’etude

Période 1071

496

d'enquete: Répondants Repondants
Du 19 mars au
13 avril Panel Frangais Panel habitants stations
MONTAGNE  AnmsM 27

MAIRES DES STATIONS DE MONTAGNE
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Perception des JOP 2030

Quelle perception avez-vous des JOP 2030 ?
Vision négative ou tres négative
. - 26%
Perception positive
ou trés positive

84%

des Francais

16%

Panel francais Panel habitants
stations

Des habitants de stations plus
sceptiques
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Principaux interets de I'organisation des JOP

Quels sont les principaux intéréts de l'organisation des JOP d'hiver 2030 pour la montagne francaise ?

Retombées Renforcement de Opportunité de
economiques pour les I'attractivité touristique de moderniser les
territolres concernes la montagne francaise iInfrastructures
o
Panel Francais 53% 48% 45%

Panel
habitants

) 0
stations 58 /0 42% 50%




CONSULTING

Une organisation opportune ? ...

Pensez-vous que l'organisation des JOP est opportune ?

LES POINTS DE

38% 41% VIGILANCE

Oul, c'est une . .
opportunité unique Oul, ma|s
pour les territoires sous conditions ’ Respect de

'environnement

16% 6% % Contrdle des colts

Non, ce type d'évenement Non, les territoires font
N'est pas adapté au face a des enjeux plus
contexte actuel importants que les JOP
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Les 3 principaux defis a relever

Quels sont les principaux défis a relever pour réussir 'organisation des JOP d'hiver 2030 ?

67% 68%
52% 95% 0
50%
37% |
Panel francais
Panel habitants
stations
Cout : maitriser les Développement durable: Mobilité : fluidifier les
investissements et éviter les maitriser I'impact déplacements pour venir et
dépassements budgétaires environnemental sur les sur place

écosystémes locaux avant /
pendant /aprés
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Quelle periode ?

Quelle période vous semble la plus appropriée pour la tenue de ces JOP d’hiver 2030 ?

Vacances scolaires Hors vacances scolaires
d’hiver (inter-vacances de janvier)

Panel francais 450/
55% A

Panel habitants
stations 34% 66%
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Enquéte : Les grands défis des stations de demain

Methodologie de I’etude

TYPOLOGIE DES REPONDANTS

Période d’enquéte: v Résidents secondaire (4619)

v Vacanciers (3534)
v’ Habitants a 'année (2907)
v’ Acteurs économique 974)

14 645 v Visiteurs a la journée (840)
v Elus (104)
Répondants
REPARTITION DES MASSIFS

v Alpes du Nord (9031)
v Alpes du Sud (3091)
v Vosges (711)

Du au 7 mars 15 mai

Base de données : +60 stations

= & o~ v Pyrénées (611)
| ( 52 /\ v’ Massif Central (85)
ﬂl&%ogNsﬁg%OIgOME CONSULTING / J u ra (66)




Enquéte : Les grands défis des stations de demain

Image de la montagne en 2025

%
97% 95%
Une richesse

patrimoniale Une destination
remarqguable attractive aupres des
touristes étrangers

96% 53%

Une économie Un engagement
essentielle suffisant dans la
aux régions transition écologique




Enquéte : Les grands défis des stations de demain

Les principaux enjeux

Face a 'importance grandissante du changement climatique, quels sont les principaux enjeux
a la montagne ?

e

69%

25 X =
68% 65% 42%

Transition La réinvention du La responsabilisation Le développement de
economique tourisme hivernal de tous les usagers mode de transports
alternatifs
Elus : 66%

Acteur éco : 50%




Enquéte : Les grands défis des stations de demain

Evolution et innovation des infrastructures

Quelles infrastructures souhaitez-vous voir eévoluer d’ici 2035 ?

TRANSPORT , PARC DE
LOCAL PLUS HEBERGEMENTS RFMONTEES
DURABLE TOURISTIQUES MECANIQUES
67% 48% 46%
Excursionnistes : 78% Vacanciers : 67%
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Projection de la montagne a I’horizon 2035

Les stations réussiront-elles a
s'imposer comme des destinations
touristiques attractives toute I'année ?

Les activités de loisirs a développer en
station dans les 10 prochaines années

. Activités sportives 61%
Oul Non Activités ludiques 51%
450 A 20% Découvertes culturelles 44%

Bien-étre et détente 34%
Epicurisme 18%




CONSULTING

Projection de la montagne a I’horizon 2050

Comment imaginez-vous les stations de montagne en 2050 ?

57%

Une adaptation réussie
au changement
climatique

55%

Des stations
réinventées

52%

Un équilibre entre
activités humaines et

nature

33%

Une mobilité durable
et optimisée

&7%

Un cadre de vie

préserve et accueillant




Les etudes a retrouver en ligne

WWW.g2a-consulting.fr

% <

ENQUETE ENQUETE
JOP Alpes 2030 Les grands défis des
stations de demain

= &
MONTAGNE ANMSM
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Temoignages

SAISON SPECIALE




SAISON SPECIALE

Habiter ici, accuelllir durablement mission (im)possible ?
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Philippe Jérome Estelle Corentin
CORDIER ARNAUD CHATELLIER DIGNE
Président Grand Directeur de station Cheffe de Projet Responsable transition
Chambéry Alpes La Grande Motte Mountain Riders écologique
Tourisme Mairie du Grand Bornand
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LA TENDANGE HIVER 2026

Merci

Bonne salson a vous !

DES QUESTIONS ?

A
A

-2

CONSULTING HTendanceG2AHIver2026
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