L'OPTION VYVO REZO




CONTEXTE

Les réseaux sociaux influencent nos choix de destinations de voyage !

Via des contenus inspirants,

des recommandations et avis d’internautes

QU’EST-CE-QUE VYVO REZO ?

C’est un Vyvo Rezo collecte et analyse les et
en ligne (TripAdvisor, Google Maps, Instagram, TikTok, etc.) pour
comprendre ce que les visiteurs disent de votre destination.




POURQUOI VYVO REZO ?

POUR VOUS RESTITUER DES ET POUR PILOTER
VOTRE COMMUNICATION.

POUR VOUS FOURNIR UNE ANALYSE APPROFONDIE DES , DES
POINTS FORTS A CAPITALISER ET DES DOMAINES A AMELIORER.

POUR PRENDRE DES ET CIBLEES ET RENFORCER L'ATTRAIT DE
VOTRE DESTINATION EN MAXIMISANT LENGAGEMENT DES FUTURS VISITEURS.

Pour qui ? ®

e Organismes de Gestion de Destination,
* Les entreprises et marques cherchant a optimiser I'expérience client et affiner leur stratégie marketing.
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LE LIVRABLE

Mauvaise signalisation et sécurité trés insuffisante
pour un sentier qui est hyper frequenté méme hors
saison y compris par des familles avec jeunes enfants!
Mais spectacle magnifique pour randonneurs avertis.
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Avis négatifs.

Thémes : signalisation /[ sécurité
Alerte fréquentation

Avis positif.

Thémes : randonnée [ paysage
Haute intensité : “magnifique”
Publics : Famille, enfant, randonneur

randonnée pédasing

ski randonnée
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Contact

Aymeric CARRET
Responsable Développement
aymeric.carret@g2a-consulting.fr

06 67 35 8120



https://eqrco.de/a/V1yMaS

