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Type de Lit

La collecte en
fonction de la
segmentation des lits
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ATLANTIQUE
ETE 2026

Lits non
commercialises

Par les indicateurs généraux
(production d’ordures
ménageéeres, consommation
d’eau, fréquentation des
routes, des parkings...)




Les intentions de départ des Francais

Le point de vue des hébergeurs
La Tendance G2A
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Consultant Coordinatrice
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INTENTIONS
DE DEPART

Panel représentatif de la population francaise

1007

Francais interrogés en

lighe du 13 au 17 mars répondants
2026

\ | ATLANTIQUE
| ETE 2026




INTENTIONS
DE DEPART

Eté 2026

3 Francais sur 10

6 Francais sur 10 sont incertains
envisagent de partir

|

1 Francais sur 10
ne partira pas




INTENTIONS
DE DEPART

Mer/océan Campagne Ville Montagne

900

69% 11% 10% 9%
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Dans mon
département

1%

Dans ma région

9%

Ailleurs en France

61%

A U’étranger

34%

2 BRIEF
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2%
3% 19 3%

11%
9% 1% o

18% 11%

18% 22%
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INTENTIONS
DE DEPART

Juillet

29%

5%

Court séjour Séjour d'une Séjour de 2 Séjour de plus de
semaine semaines 2 semaines

Septembre

17%
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INTENTIONS
DE DEPART

Trop de monde

50%

Cout global du séjour trop élevé

32%

Trop chaud en été
30%

Trop loin / temps de trajet
trop long

22%

Rapport qualité/prix
des hébergements

18%
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ATLANTIQUE

Mer/océan

Ensoleillement 51%
Lieu de baignade 36%
Prix attractifs 35%

Se détendre, se reposer 63%
Aller a la plage 56%
Temps avec mes proches 36%

Zoom Atlantique

Prix attractifs 39%
Zone géographique 32%
Ensoleillement 28%

Se détendre, se reposer 62%
Aller a la plage 47%
Temps avec mes proches 39%

INTENTIONS
DE DEPART




INTENTIONS
DE DEPART

Plateforme en Direct hf?)tel / — Logé chez des Grands
lighe camping amis/famille hébergeurs

26% 21% 19% 14% 9%
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INTENTIONS
DE DEPART

Supérieur
17%
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Responsable Consultante -
Enquétes et Qualite Littoral/Pyrénées




_ ENQUETE
HEBERGEURS

Secteur d’activité :

Enquéte en ligne aupres des opérateurs

d’hébergements touristiques sur le littoral francais
Hobtellerie

Hotellerie de plein air
Agence immobiliere

Autre

Situation géographique : Type d’activité :

Mer Mono-site

Période d’enquéte : du 07/03/26 au 20/03/26
100% 74%
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_ ENQUETE
HEBERGEURS

T

ZOOM
ATLANTIQUE

78% -

Confiant —
stable

Trés confiant Assez confiant Pas tellement Pas du tout
confiant confiant

N N

oom Pour quelles raisons étes-vous Pour quelles raisons n’étes-vous pas
o . ZO0OM

100%
60%
20%

r'S
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_ ENQUETE
HEBERGEURS

/a\ stable

+ 0,9 %
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_ ENQUETE
HEBERGEURS

Comparé aux années précédentes, ou se situent vos niveaux de
réservation pour la saison 2026 a venir ?

Identique
47%
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_ ENQUETE
HEBERGEURS

Quels sont vos marchés prioritaires :

France Allemagne

=fc sAg
2R 2R

ZOOM ZOOM ZOOM
ATLANTIQUE ATLANTIQUE ATLANTIQUE

100% 56% 76%
0

Pour la France, quelles sont vos régions prioritaires : (top 4) N

ZOOM ATLANTIQUE
(top 4)

62% lle-de-France
52% Bretagne
52% Nouvelle-Aquitaine
33% Pays de la Loire

Ile-de-France Occitanie

BRIEF
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Accueillez-vous une clientele MICE / affaires ?

‘| ETE 2026

T

ZOOM
ATLANTIQUE

52%

Oui

Quelle part représente-t-elle dans votre activité
en chiffre d'affaires :

T

ZOOM
ATLANTIQUE

19,3
%

Quelle part représente-t-elle dans votre activité
en fréquentation :

T

ZOOM
ATLANTIQUE

12,3
%

_ ENQUETE
HEBERGEURS




_ ENQUETE
HEBERGEURS

Pour la saison 2026, avez-vous adapté votre politique tarifaire ?

T

ZOOM
ATLANTIQUE

29%

A la hausse
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_ ENQUETE
HEBERGEURS

Avez-vous le sentiment
d'étre suffisamment
informé(e) des actions
menées par le territoire ?

T

ZOOM
ATLANTIQUE

l’ Pas du tout
6%

Pas du tout
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Jea

Directeur Général Responsable Consultant
Enquétes et Qualité  Cote Ouest — Pyrénées
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LA TENDANCE G2A

Panel cote ouest — global saison

25,4%

Taux
d’occupation

AVRIL-MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE

25,2% 25 % 43,1 % 44,2 % 10,4% 4,4%

-1,1 pt vs N-1 -0,2 pt vs N-1 -1,2 pt vs N-1 -2 pts vs N-1 -1,1 pt vs N-1 -0,8 pt vs N-1

Taux d'occupation moyen en date du 25/03 pour la période du 04/04/2026 au 30/10/2026
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LA TENDANCE G2A

AVRIL-MAI JUILLET SEPTEMBRE OCTOBRE

Taux d'occupation moyen en date du 25/03 pour la période du 04/04/2026 au 30/10/2026
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LA TENDANCE G2A

AVRIL-MAI JUILLET SEPTEMBRE OCTOBRE

Taux d'occupation moyen en date du 25/03 pour la période du 04/04/2026 au 30/10/2026
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LA TENDANCE G2A

AVRIL-MAI JUILLET SEPTEMBRE OCTOBRE

Taux d'occupation moyen en date du 25/03 pour la période du 04/04/2026 au 30/10/2026
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LA TENDANCE G2A

AVRIL-MAI JUILLET SEPTEMBRE OCTOBRE

Taux d'occupation moyen en date du 25/03 pour la période du 04/04/2026 au 30/10/2026
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LA TENDANCE G2A

AVRIL-MAI JUILLET SEPTEMBRE OCTOBRE

Taux d'occupation moyen en date du 25/03 pour la période du 04/04/2026 au 30/10/2026
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Président de Adjoint au directeur pole Directeur — Médoc
t-R Atlantique Tourisme
G2A Consulting accompzﬁgi;ri\qege oyan .
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